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股票怎样做市场调研——怎样做市场分析调查？-股识吧

一、怎样做市场分析调查？

做市场分析调查可以从以下几个方面着手：（一）市场调查的科学性 提起市场调
查，大家似乎都很明白，从字面上看意思很直观，但事实上，很多人对市场调查有
误解，以为上街到处看一看，问几个人就是在做市场调查，这种调查是非科学的市
场调查。
非科学的市场调查只会对决策起到误导作用。
市场调查的科学性非常强，它的理论基础是概率论。
通过对具有代表性的样本进行调查进而推算总体，这是市场调查工作的本质。
所以我们在选择样本时必须严格按照随机原则，设计科学的抽样方案，一定要抽选
出具有代表性的样本，这样才能得出正确的结论，才能有助于我们做出正确的决策
。
通过对部分样本的调查进而推算总体，这是概率论对统计工作的巨大贡献。
这种技术被人们普遍接受还不到一百年的历史，在中国直到现在还有不少人怀疑这
种技术。
事实上，我们在工作中所做的推算结果往往会让客户感到吃惊。
（二）确定市场调查的主题 市场调查的第一步工作是确定市场调查的主题，也就
是要明确某项市场调查项目所面临和要解决的核心的、关键性的问题。
（1）调查项目切实可行，能够运用具体的调查方法进行调查。
（2）可以在要求的时期内完成调查。
调查时间过长，调查结果就会失去意义。
（3）能够获得客观的资料，并能根据这些资料解决问题。
如果对市场调查主题产生错误的理解并给予不正确的定义，所有为此投入的努力、
时间和资金都将浪费。
更为甚者，如果用这种市场调查的结果作为决策的依据，将会造成更大的危害。
大量的事实表明，对市场调查主题了解的越透彻、清楚、详细、准确，越有利于市
场调查活动的有效开展，才能以少的投入取得大的效果。
所以，在一项市场调查项目开始之初，深入研究、真正搞清楚市场调查的主题具有
十分重要的意义。
多数企业对市场调研工作都不陌生，但不少企业对市场调研有误解。
市场调研是一门科学，市场调研工作专业性很强，没有系统学过市场调研的人不可
能做好这项工作。
不科学的、非专业的市场调研工作不但不能对企业的营销工作起到促进作用，相反
，往往会误导企业。
曾经有一服装厂推出一种针对游客的旅游服装，因为没有做科学的市场调研，管理
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人员只是大概问了几个人，就错误的估计会有1%的游客购买该产品，预计年赢利
超过100万元。
结果投资几十万，产品几乎无人问津。
企业在此项目上亏损几十万。
很多企业都知道做市场调研需要一笔不菲的费用，却不知道不经过市场调研而盲目
决策所付出的代价远远高于市场调研的费用。

二、想了解一下怎么对上市公司调研.

首先，最基本的就是先研究下公司的报表然后你可以去上市公司的办公地甚至工厂
去实地调研现在很多上市公司对接待投资者都是比较认真的，不管是机构还是个人

三、市场调查的步骤

1根据调查目的确定调查的问卷内容，并设计问题2。
确定调查的对象和调查的区域3。
确定调查的时间4。
确定调查的方式：街头拦截或者入户或者电话等5。
招募培训调查人员6。
实地调查开始7。
问卷回收复核录入8 分析问卷数据 并撰写报告基本上就是一个调查的方案

四、如何对一家上市公司进行调研

&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
具体的上市公司调查时，做好以下四个环节的工作，可能是必须的。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
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一、在访问上市公司之前，一定要充分收集与该公司有关的各种信息，这些信息包
括年报的信息、行业的信息、市场竞争的信息，以及媒体的综合报道。
把这些信息都收集过来，初步研究形成关于这个公司的大概印象和逻辑判断。
不能没有对上市公司进行逻辑分析就在什么也不掌握，什么也不了解的情况下前往
公司，那样就会因为你没有对公司初步认识，到了上市公司之后，面对大量情况和
现象无法进行分类归纳和思考，从而使得调研的价值度大为降低，当你未到上市公
司之前，形成了全面的判断之后，你就知道，你需要了解什么，需要考察什么，需
要重点关注什么，你的调研就是有目标的，有效率的和有价值的。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
二、到了上市公司之后
，不要把调研的精力只盯在企业本身上，要多同与企业关联的部门和公司交流。
任何一个企业它之所能存在，总是有与它相连的原料供应商、产品代理商等企业紧
密关联才能存在，我们要想了解这个企业的具体情况，通过对与之关联的公司进行
调查访问，其可信度和效率会更好。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
三、到上市公司之后，一方面要与企业的董事会秘书，证券事务代表等管理层接触
，因为这些管理层对企业的情况有全面宏观地把握，能够为投资人提供必要的信息
，但另一方面管理层所提供的信息有时候也有投投资人所好的问题，所以当我们和
管理层沟通完之后，应该把大量的时间和精力投放到对这个公司各个环节，各个角
落的实地走访中去，和工人接触，到车间中去，到厂区中去，在广泛的接触中，感
受企业并且透过一些典型的事情和现象来剖析企业。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
四、有必要对自己的访问过程进行尽可能的详细记录，这种记录包括：笔记、照片
、录音、录像，因为作为一个远道而来的调研者，在短短的几天之内，所看到的，
所听到的信息量非常杂多，如果不做必要的记录等回到自己的所在地，很多接触到
的事情和细节你可能就忘记了，从而使调研所得到的信息量大为减少。
做出了必要的记录后，回到所在地，一定要对调研的结果进行综合的分析并形成最
后的结论。
调研证明了自己哪些看法是正确的，哪些看法不正确，以及整体上这个公司处于什
么状态，都要写出来，这就是调研报告。
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五、想了解一下怎么对上市公司调研.

1、市场调查：广义的市场调查是以科学的方法和手段，收集、分析产品从生产到
消费之间一切与产品销售有关的资料， 如产品的生产、定价、包装、运输、批发
、零售以及产品宣传情况、销售策略、渠道和市场开发情况，以至社会政治经济形
势等。
广义的市场调查包括： 市场环境调查，消费需求调查，消费状
态调查，产品、定价、销售渠道调查， 广告效果调查，企业形象调查，消费者
生活习惯调查，政治、经济形势调查等 等。
狭义的市场调查是指以科学的方法 和手段收集消费者对产品 (或服务)
的意见，以及购买情况、使用情况和产品 (或服务) 销售情况等信息的工作。
2、问卷调查：以问卷形式所进行的调查，
是一种主要的调查方法，被广泛应用于广告调查。
3、广告调查：伴随着广告活动进行的一切调查活动的总称。
4、媒体调查：5、内容分析：6、消费者调查：7、产品调查：8、广告媒体调查：
是广告调查的内容之一，指对广告信息借以传播的物质、技术手段的性能所做的调
查。

参考文档

下载：股票怎样做市场调研.pdf
《金融学里投资股票多久是一个周期》
《股票钱拿出来需要多久》
《北上资金流入股票后多久能涨》
《增发股票会跌多久》
下载：股票怎样做市场调研.doc
更多关于《股票怎样做市场调研》的文档...

  
声明：
本文来自网络，不代表
【股识吧】立场，转载请注明出处：

                                                  页面 4 / 5

/neirong/TCPDF/examples/output.php?c=/subject/31516030.html&n=股票怎样做市场调研.pdf
/chapter/7911.html
/read/8333.html
/article/8535.html
/chapter/8633.html
/neirong/TCPDF/examples/output.php?c=/subject/31516030.html&n=股票怎样做市场调研.doc
https://www.baidu.com/s?wd=%E8%82%A1%E7%A5%A8%E6%80%8E%E6%A0%B7%E5%81%9A%E5%B8%82%E5%9C%BA%E8%B0%83%E7%A0%94


股识吧    gupiaozhishiba.com
 

https://www.gupiaozhishiba.com/subject/31516030.html

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                                                  页面 5 / 5

https://www.gupiaozhishiba.com/subject/31516030.html
http://www.tcpdf.org

