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怎么计算竞争对手外卖单量占比拼多多怎么看同行竞争对
手的数据？-股识吧

一、淘宝运营技巧：如何截取竞争对手的流量

做好店铺的优化，关键词优化，首页优化这些，有钱的话你可以去参加直通车和钻
展这些活动---望采纳

二、像饿了么，美团外卖，淘点点外卖的核心竞争力是什么

表面上（或者说C端）没有太明显的核心竞争力，但分析深层次的话，竞争力大概
是如下几点：对于商户的后台与产品的支持（包括商家操作简便程度，打款速度，
BD关系维护程度）流量的支撑（商家无忠诚度，哪个流量多，就喜欢哪个）除订
餐以外的相关业务支持（如配送）原因如下：大前提：用户的转移成本非常低，而
且大多数用户看优惠选择平台（只要具体分析几大平台的活动力度与相应的订餐数
量，就能看出该问题，当都没活动的时候，才看习惯程度）其次我们要知道：商家
是很难建立忠诚度的，看多了商家后发现，商家最后会趋近于几个平台一起上，就
和团购时期一样，这不是一个独家性的事情，但当上了多家店铺后，后台的重要程
度就凸显出来了，哪家店上菜单比较方便，哪个网站的BD来的勤快关系比较好，
哪个网站压得款少打钱快，都是最终决定商户使用情况的。
这和千团大战时候美团的获胜之道其实是很相似的，所以在这一点上，美团的经验
也非常非常足。
流量的支撑：这个更好理解，就像你开实体店，一家开在闹市区，一家开在城乡结
合部一样，对于店铺的整体影响差别巨大，哪家能给商户更好的流量支持，才能决
定其生命力，美团外卖背后是一个每天访问量巨大的美团团购在支撑，再加上线下
各种渠道铺设，饿了么在线上的流量源看起来比美团弱一些，不清楚其依托于点评
的效果如何，线下渠道应该与美团外卖不相上下。
除订餐外的相关业务支持：这个非常重要，商户在开店的时候，会遇到无数多的问
题，举几个栗子~配菜的问题，原材料供应的问题，配送的问题，对账的问题等等
，每一个问题都会制约店铺的发展。
这些东西也是我觉得未来这些外卖平台能够切入的点之一，哪一家能够最快的铺完
市场，然后提供更牛逼的剩余配套服务，就越能圈住商户。
现在饿了么和美团都喜欢找商户签那个没什么效益的“独家协议”，但当有一套完
整配套服务体系的时候，那玩意儿才是一个实打实的“独家协议”结论：我觉得他
们的核心竞争力最后都会不断转化在后端体现，抓住商户了，才能有效打击对手，
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不然只是永远无休止的补贴大战，关于这个道理也可以看一下最近滴滴喜欢抛出来
的“滴米”案例，我觉得是一个道理，内功永远比花拳绣腿来的实在，当然也更难
。

三、美团外卖如何计算客单价的115%

就是在客单价上面再加15%。

四、拼多多怎么看同行竞争对手的数据？

你可以用多多聚宝，是为拼多多商家提供精细化数据分析服务平台，功能包括【市
场分析】查看不同类目的热销产品top榜；
【监控分析】监控竞品店铺、单品实时销量数据、类目排名、关键词排名；
【插件工具】拼多多详情页、拼多多批发、拼多多推广、竞品分析等。

五、一般做餐饮的店，美团的销售单数一般占这个店总销量的比
重是多少？

需要看您店里的营业额，若是生意火，提前预约才会有位，若是快餐或是生意不那
么火，可以不用预约。
营业额来自美团的占百分之十~�

六、如何利用亚马逊查询竞争对手销售量

有一个方法预测日销量。
今天下一个订单，记下对方库存数；
第二天同一时段再下订单，记下对手的库存数。
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七、客单量怎么算？

【客单量计算公式】客单量=货品销售数量/成交笔数【客单量】
即商场或超市平均每个客户购买货品的数量。
是店铺营运重要衡量指标．这个数据是在规定时间内有效（一般店铺一天一个数据
），超过这个时间规定，没有任何意义．客单量和客单价是店铺营运重要衡量指标
，两者密不可分．

八、饿了么，美团外卖，百度外卖竞品分析

饿了么、美团外卖、淘点点、百度外卖四家平台瓜分外卖市场规模的近八成。
饿了么、美团外卖两者瓜分外卖近六成市场，持续领跑，优势明显。
饿了么份额破三成，占据明显优势，但与美团旗下的美团外卖差距不大，两者竞争
激烈。
饿了么、美团外卖、淘点点、百度外卖四家平台瓜分外卖市场规模的近八成。
饿了么、美团外卖两者瓜分外卖近六成市场，持续领跑，优势明显。
饿了么份额破三成，占据明显优势，但与美团旗下的美团外卖差距不大，两者竞争
激烈。
饿了么的用户主要集中在北京、上海、广东、浙江等地；
美团外卖的用户主要集中在北京、广东、浙江、江苏等地；
百度外卖的用户主要集中在北京饿了么和美团外卖有多达70%的用户在20-29岁之间
，主要是以大学生为主的学生群体，这类群体接受新事物快，需要在外面吃饭，追
求方便、便宜百度外卖有约51%的用户在20-29岁之间，有约48%的用户在30-39岁之
间，以学生和白领为主三款APP的男性均多达80%，女性用户较少，男性群体不喜
欢出门、饭量大，对外卖的需求更大饿了么&nbsp；
&nbsp；
虽然三款APP都可以订早餐，但饿了么的早餐是在首页上显示的，而美团外卖和外
度外卖是在线下推广，用户在线上输入早餐自己搜索，不是很方便，有些在线下没
有看到的用户不知道有早餐这个功能。
这是饿了么的一个特色，可以提前预定，满足了用户不爱起早、上班上学没时间做
早餐，但又想舒服的吃早餐的需求夜宵也是一个特色，晚上好多线上商家都休息，
好多实体店铺也关门了，这个功能解决了用户晚上想要吃东西又不想自己做的问题
夜猫店是其它两款app没有的，主要针对大学生而制定的功能，只在21点-23点之间
开放，商品是来自学生寝室开的店，主要是一些以泡面和香肠为主的小零食，配送
方便，从一个寝室送到另一个寝室。
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也给大学生提供一个兼职开店的机会饿了么可以拼单，有些美食是够一定钱数才给
送，拼单好处是不够钱数和其他人拼单也可以买。
但拼单功能的位置不明显、按钮小，不容易被用户发现，切没有明确的提示。
美团外卖&nbsp；
甜点饮品是一个特色，有很多像咖啡、奶昔这样的饮品，让用户不出门就可以享受
到美味美团外卖的特色并不多，基本上没有突出的特色百度外卖百度外卖的吃啥是
一个特色，根据你的喜好为你推荐高质量的美食，解决用户饿了但不知道吃啥的问
题，推荐也引起用户购买的欲望下午茶也是一个特色，是其他两款app没有的，休
闲、时尚，满足了用户下午休闲的需求
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