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阅读量为什么比较低—百家号已推荐但是没有阅读量，为
什么-股识吧

一、小说写到6000多字，阅读量很低，怎么回事

我也是写小说的，一开始也只写了8000字，没什么人看，但是后来我就坚持写，就
会有读者来看我写的小说，现在已经写到8万多个字了，有很多读者都挺支持我的
，你也可以去看看。
小说名是【校花校草碰上面】作者，紫熏沫

二、新浪微博的阅读数量为什么越来越少

因为你的粉丝都不再用微博了，不打开，自然就没有阅读量了。

三、百家号已推荐但是没有阅读量，为什么

不管什么时候，我们一定要相信好内容的力量。
好内容是什么？阅读量超高的，不一定是好内容；
但阅读量超低的，基本可以确定不是好内容。
视频来自：爱奇艺一些做自媒体的朋友经常说：我的内容那么好，咋就没人看呢？
怎么就成不了爆款呢？有些得罪人但需要说明的是，这种自我评价多数时候都靠不
住。
移动传播有一些规律可循，比如说标题的精心打磨制作，比如说用户的情绪唤起⋯
⋯但是，不要沉溺于此，要记住一句话：你可以轻易欺骗用户一次，但很难欺骗用
户第二次。
就算不欺骗，传播上的成功，也是极难复制的，这跟用户的兴奋度和注意力衰减有
关。
自媒体好内容至少有两个标准：1要足够快又足够好。
快指的是移动传播峰值以小时计算，上午的热点，到了下午可能什么都不是，如果
自媒体追热点必须在几小时内出炉，但快是远远不够的，还要好——这里指的是深
度或角度及适合移动端的精准呈现，而不是信息的简单传递和观点的简单罗列——
这事之后会被写稿机器人取代；
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2价值观正确它要坚守相对稳定及美好的价值观，物以类聚人以群分，不管你做自
媒体玩不玩社群，事实上你都在“圈人”。
表面看，好内容的两个标准都蛮简单的，但具体到日复一日需持续生产优质内容的
自媒体来说，这绝非易事，没有刻苦及专业的训练，没有背后花苦功夫的积累，你
也许能爆款一次，再爆一次试试？你看到知道咪蒙、papi酱现在火了，你知不知道
她们有早年混迹豆瓣、天涯社区“焦虑得睡不着觉”的事？

四、微信公众号阅读量少的原因

那是因为宣传不到位，没人知道的关系，所以阅读量少！

五、为什么微信公众平台的阅读量越来越低了

一、刺激视觉感官的点说白了，就是能对目标用户视觉方面产生刺激的元素，这些
元素有很多，这里简单分享一下：1、特殊符号：如“？”、“！”、“【】”、
“⋯⋯”、“@”以及很多网上现成的微信图文标题符号，这些甚至已经成为了一
些公号写作者的习惯，人们看到这些符号的时候会有不同的感受，有感观也有内心
的，如叹号表示惊讶，省略号很好的突出了悬念，欲言又止，问号更是勾起了用户
的好奇心理⋯⋯而这些就是刺激用户视觉感官的点；
2、数字敏感：带上数字给人的感觉信息量很高，而且迫切想知道到底是哪几点，
而且总结性的阐述一直都是用户喜欢的，能激发人们打开文章获取有价值东西的欲
望！二、触动用户心理的点1、好奇心理：好奇是每个人与生俱来的，既然这么具
有普遍性，我们在写标题的时候当然要用好！要让别人好奇，就是要吊胃口，这在
生活有很多种情形，比如普遍背后的特殊，理所当然背后转折，提问和反问，对过
分夸大的好奇，对故事悬念好奇，不劳而获心理（别人总结成果直接给他），两种
反差对比的心理，你懂的心理，明星名人探知心理等；
A、普遍背后的特殊化B、理所当然背后转折C、提问和反问D、对过分夸大的好奇
E、对故事悬念好奇F、两种反差对比的心理G、“你懂得”心理H、明星名人探知
心理关于好奇心理其实还有很多，这就需要我们平时要做好总结，然后不断去自己
实践，同一个标题使用每一种好奇心理去从新编写，可能下一个牛逼的软文标题就
来自于你！2.从众心理：“三人成虎”，自古以来中国人就喜欢从众，特别是周围
人都在关注的时候这种心理更加强烈；
3、鸡汤心理：本人一度之前对心理鸡汤非常不感冒，但是即使这样，每次看见别
人发的那些鸡汤，却忍不住地想去看看，可能它真的能说到我们的心坎里去，这就
是人的好奇心理！4、对号入座心理：就是我们在说另外一个东西，或者说一样很
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具有普遍性的一种现象，用户通常都会想想自己是不是也是这样，比如测属相和星
座的运气，那么这种属相和星座的人就会有转发的冲动；
5、不劳而获心理：何为不劳而获，就是直接把别人成果拿过来，比如分享的教程
，知识，经验等；
6、恐惧心理：每一个都有恐惧心理，有时候其实事情本身并没有那么的可怕，但
是经过文案的修饰，可能会达到意想不到的效果！7、选择纠结症：相信很多都有
这样的困惑，就是面临几种选择的时候会表现出很犹豫，甚至是纠结，那么我们要
写文章标题的时候，我们通过可以抛出两种或者更多的选择，然后用户问号的形式
展现，效果会非常不错！8、情感共鸣心理：一个好的引起情感共鸣的好标题，应
该分为这几个阶段：乍一看很惊讶——仔细揣摩还有点道理——细想一种强烈的认
同感油然而生！引起用户情感共鸣的东西是非常难能可贵的。
写在最后想要写好微信公众号标题，就3个步骤：多琢磨！多多琢磨！经常多多琢
磨！说了这么多的用户心理，其实目的就是一个：要站在人性的角度去换位思考，
假如你是用户，看了你自己写的标题，有没有想点下去的冲动？如果连你自己都说
服不了你自己，删了重写，如果你自己想点击，那说明你已经在朝着好的方向走了

六、我发的微博阅读量很低

你发一条头条文章试试，如果还是不可以，建议检查一下版本更新，或者是否绑定
了手机

七、阅读数很高，转发量太低是什么原因？？？

第一种原因：标题党，内容有欺骗用户的嫌疑。
当粉丝因为具有吸引力的标题点击进入，发现和想象中的内容相差太远，当然就不
会去转发分享啦。
当然，你可以用此方法测试粉丝活跃度，如果你不想被传播出去让粉丝以外的人看
的话，那也可以。
第二种原因：内容相当吸引用户，但粉丝转发后会觉得尴尬粉丝爱看但会有转发尴
尬的文章类型有：敏感话题文章（如两性、同志）；
含激烈言辞的文章（如：批判绿茶婊、玻璃心、小三、直男癌的文章，粉丝看得很
爽，但分享后可能会造成朋友的误会引起不必要的麻烦，十分影响个人形象）；
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