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股票苏宁易购可涨到多少钱－－为什么阿里巴巴要以 283 
亿人民币入股苏宁？未来两家的合作会有哪些想象空间？
-股识吧

一、苏宁易购，确实垃圾，苏宁电器更垃圾，苏宁股票，直接坑
爹，不解释。

电子商务网站哪家都能去，就是不能去苏宁易购，大学生进去说起来叫1200工程，
离职率85%以上，还天天不间断招人。

二、我昨天把我的就手机在网上回收给苏宁易购了，大概多久能
把钱给我？

三到五天就能收到钱了

三、苏宁和京东那个股票有升值价值

苏宁云商确实是苏宁的股票但京东方A并不是京东网的股票如果只用两只股票比较
，相对长的时间内那苏宁云商的涨幅肯定会高些因为京东方A的盘子实在是太大了
，股价又低，几百块就能参与

四、苏宁和阿里巴巴合作搞双十一，那苏宁股票苏苏宁商也会跟
着涨是吗？听说去年双十一阿里巴巴亏损了，这是真

会有一点影响的，不是主要原因，基本面可以关注，但是要结合技术分析。
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五、苏宁易购，确实垃圾，苏宁电器更垃圾，苏宁股票，直接坑
爹，不解释。

京东的威胁越来越大。
阿里先占位，免得在家电这块被京东弯道超车了。
在网购市场里，天猫和淘宝以巨大的优势碾压各电商。
但是在大家电这块京东屹立不倒，并且稳步增长。
2022年家电网购分析报告显示，在家电网购市场，京东和天猫组成的“双超”格局
难以撼动。
京东在进一步巩固老大地位的同时继续拉大与竞争对手的差距，2022年，京东的销
售额占到整体家电网购市场的59.8%，比2022年提升了4.2个百分点，大家电销售额
更是占到线上市场的65%。
天猫在家电网购市场的占比为30%，在大家电领域则为22%。
虽然苏宁易购和国美在线多番发力，但收效并不明显，要想打破京东和天猫的“双
超”格局仍需时日。
可以看到3C家电类的消费通常在京东而不是在阿里系。
然而通过艾瑞的报告看，3C家电售卖这个品类竟然占了整个网购市场的22.7%只要3
C家电市场一日不在阿里麾下，阿里一日不得安宁。
在3C家电类除了天猫和京东，就是国美和苏宁。
在自己的发展遭遇瓶颈的时候，整合和拉动行业其他竞争对手，一起蚕食老大的市
场份额，看上去是一个不错的方法。
而且在阿里发的PR稿也说了，看上了苏宁的仓储物流和门店。
二者正好互补一下。
另外一点我觉得值得一提的猜测是，Tmall售卖家电一直被人诟病的是诚信和质量
问题。
这是淘宝时代遗留下来的观感和口碑，很难扭转。
而苏宁作为多年的线下3C经销商，无疑在口碑和诚信商更容易取信于大众，通过
阿里系的流量+苏宁的品牌和渠道，我认为是一个很好的选择。
为什么是苏宁而不是国美呢？看国美和苏宁对待互联网的态度就一目了然了，苏宁
那是轰轰烈烈的拥抱互联网，连名字都改成苏宁云商了。
国美扭扭捏捏，财报号称本集团将国美在线的采购、物流、门店继续进行整合，使
国美在线从原来独立运营逐渐转变为与整个集团的整体运营，共享本集团的低成本
高效率供应链。
也就是说国美在线基本上成了个傀儡，没有什么独立运营的资格了。
国美相对保守的打法，也让阿里系与国美无缘。
从苏宁的角度来看，14年苏宁转型，净亏损10个亿都是在人力上，昔日的竞争对手
国美人力只有10.4个亿，苏宁高达28.6个亿，大家知道互联网人才很贵的。
尤其是一个传统企业进入互联网，我甚至怀疑其中有很多冤枉钱，然而如此决绝的
转身换来这样惨淡的市场份额，苏宁想必也度过了一个艰难的冬天。
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这次阿里的入资能很好的解决一个传统企业过度到互联网企业的难题，也不会再转
型之后处于这么尴尬的地位。

六、苏宁股票上市时买了一万股，现在值多少

肯定超过了30倍。

七、为什么阿里巴巴要以 283
亿人民币入股苏宁？未来两家的合作会有哪些想象空间？

京东的威胁越来越大。
阿里先占位，免得在家电这块被京东弯道超车了。
在网购市场里，天猫和淘宝以巨大的优势碾压各电商。
但是在大家电这块京东屹立不倒，并且稳步增长。
2022年家电网购分析报告显示，在家电网购市场，京东和天猫组成的“双超”格局
难以撼动。
京东在进一步巩固老大地位的同时继续拉大与竞争对手的差距，2022年，京东的销
售额占到整体家电网购市场的59.8%，比2022年提升了4.2个百分点，大家电销售额
更是占到线上市场的65%。
天猫在家电网购市场的占比为30%，在大家电领域则为22%。
虽然苏宁易购和国美在线多番发力，但收效并不明显，要想打破京东和天猫的“双
超”格局仍需时日。
可以看到3C家电类的消费通常在京东而不是在阿里系。
然而通过艾瑞的报告看，3C家电售卖这个品类竟然占了整个网购市场的22.7%只要3
C家电市场一日不在阿里麾下，阿里一日不得安宁。
在3C家电类除了天猫和京东，就是国美和苏宁。
在自己的发展遭遇瓶颈的时候，整合和拉动行业其他竞争对手，一起蚕食老大的市
场份额，看上去是一个不错的方法。
而且在阿里发的PR稿也说了，看上了苏宁的仓储物流和门店。
二者正好互补一下。
另外一点我觉得值得一提的猜测是，Tmall售卖家电一直被人诟病的是诚信和质量
问题。
这是淘宝时代遗留下来的观感和口碑，很难扭转。
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而苏宁作为多年的线下3C经销商，无疑在口碑和诚信商更容易取信于大众，通过
阿里系的流量+苏宁的品牌和渠道，我认为是一个很好的选择。
为什么是苏宁而不是国美呢？看国美和苏宁对待互联网的态度就一目了然了，苏宁
那是轰轰烈烈的拥抱互联网，连名字都改成苏宁云商了。
国美扭扭捏捏，财报号称本集团将国美在线的采购、物流、门店继续进行整合，使
国美在线从原来独立运营逐渐转变为与整个集团的整体运营，共享本集团的低成本
高效率供应链。
也就是说国美在线基本上成了个傀儡，没有什么独立运营的资格了。
国美相对保守的打法，也让阿里系与国美无缘。
从苏宁的角度来看，14年苏宁转型，净亏损10个亿都是在人力上，昔日的竞争对手
国美人力只有10.4个亿，苏宁高达28.6个亿，大家知道互联网人才很贵的。
尤其是一个传统企业进入互联网，我甚至怀疑其中有很多冤枉钱，然而如此决绝的
转身换来这样惨淡的市场份额，苏宁想必也度过了一个艰难的冬天。
这次阿里的入资能很好的解决一个传统企业过度到互联网企业的难题，也不会再转
型之后处于这么尴尬的地位。
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