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上市公司如何树立品牌--怎样才能树立品牌意识-股识吧

一、企业如何建立良好的品牌形象

收藏推荐 品牌是企业在市场竞争中的旗帜，是企业在商海中航行的风帆，是企业
自身形象的直接载体。
因此，如何建立良好的品牌形象，是搞好企业营销，促进企业发展至为重要的问题
。
拟从五个方面进行探讨。
一、过硬的质量是打造品牌形象的基础铁锤砸出的品牌意识。
要生产出受消费者欢迎的产品，必须树立强烈的质量意识和品牌意识。
1984年，海尔集团的前身——青岛日用电器厂似乎已到山穷水尽的地步。
在企业亏损147万元的情况下，上级派35岁的张瑞敏前去担任厂长。
当时，一位用户来信反映，该厂生产的冰箱有质量问题。
张瑞敏经查，发现库存不合格的冰箱还有76台。
为此，召开现场会，提出一把重磅大锤将76台冰箱全部砸毁。
接着从德国引进了全世界最先进的冰箱生产线，通过多年的不懈努力，终于打造出
了世界级的海尔品牌。
随着海尔品牌战略的不断发展，张瑞敏对名牌的理解也上升为新的三点：首先，名
牌要有创新能力，要取得超过平均利润的那部分超额利润；
其次，在时间上要具有持久力，一个牌子如果只会领风骚于一时，不能长久，终将
被市场淘汰......(本文共计2页) 如何获取本文&gt；
&gt；

二、企业如何有效打造品牌？

转载以下资料供参考要高效创建强势大品牌，关键是围绕以下四个步骤作好企业的
品牌管理工作：一、规划以核心价值为中心的品牌识别系统进行全面科学的品牌调
研与诊断，充分研究市场环境、目标消费群与竞争者，为品牌战略决策提供翔实、
准确的信息导向；
在品牌调研与诊断的基础上，提炼高度差异化、清晰明确、易感知、有包容性和能
触动感染消费者内心世界的品牌核心价值；
规划以核心价值为中心的品牌识别系统，基本识别与扩展识别是核心价值的具体化
、生动化，使品牌识别与企业营销传播活动的对接具有可操作性；
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以品牌识别统帅企业的营销传播活动，使每一次营销传播活动都演绎传达出品牌的
核心价值、品牌的精神与追求，确保了企业的每一份营销广告投入都为品牌作加法
，都为提升品牌资产作累积。
制定品牌建设的目标，即品牌资产提升的目标体系。
二、优选品牌化战略与品牌架构品牌战略规划很重要的一项工作是规划科学合理的
品牌化战略与品牌架构。
在单一产品的格局下，营销传播活动都是围绕提升同一个品牌的资产而进行的，而
产品种类增加后，就面临着很多难题，究竟是进行品牌延伸新产品沿用原有品牌呢
，还是采用一个新品牌？若新产品采用新品牌，那么原有品牌与新品牌之间的关系
如何协调，企业总品牌与各产品品牌之间的关系又该如何协调？品牌化战略与品牌
架构优选战略就是要解决这些问题。
在悟透各种品牌化战略模式的规律，并深入研究企业的财力、企业的规模与发展阶
段、产品的特点、消费者心理、竞争格局与品牌推广能力等实际情况的基础上，按
成本低又有利于企业获得较好的销售业绩、利润与实现培育强势大品牌的战略目标
，优选出科学高效的品牌化战略模式。
三、进行理性的品牌延伸扩张创建强势大品牌的最终目的是为了持续获取较好的销
售与利润。
由于无形资产的重复利用是不用成本的，只要有科学的态度与高超的智慧来规划品
牌延伸战略，就能通过理性的品牌延伸与扩张充分利用品牌资源这一无形资产，实
现企业的跨越式发展。
因此，品牌战略的重要内容之一就是对品牌延伸的下述各个环节进行科学和前瞻性
规划：提炼具有包容力的品牌核心价值，预埋品牌延伸的管线如何抓住时机进行品
牌延伸扩张如何有效回避品牌延伸的风险延伸产品如何强化品牌的核心价值与主要
联想并提升品牌资产品牌延伸中如何成功推广新产品四、科学地管理各项品牌资产
创建具有鲜明的核心价值与个性、丰富的品牌联想、高品牌知名度、高溢价能力、
高品牌忠诚度和高价值感的强势大品牌，累积丰厚的品牌资产。
首先，要完整理解品牌资产的构成，透彻理解品牌资产各项指标如知名度、品质认
可度、品牌联想、溢价能力、品牌忠诚度的内涵及相互之间的关系。
在此基础上，结合企业的实际，制定品牌建设所要达到的品牌资产目标，使企业的
品牌创建工作有一个明确的方向，做到有的放矢并减少不必要的浪费。
其次，在品牌宪法的原则下，围绕品牌资产目标，创造性地策划低成本提升品牌资
产的营销传播策略。
同时，要不断检核品牌资产提升目标的完成情况，调整下一步的品牌资产建设目标
与策略。

三、如何树立好自己的企业品牌?
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展开全部一个好的企业品牌需要的是一个好的商业模式。
产品的性能已经不是各企业之间哪些微小的差异了，就拿IBM与苹果来说，两者的
产品质量几乎是没有差异，而苹果的在市场上的占有率已经超过了计算老牌机霸主
IBM，主要是因为苹果看到的是市场的前景和他的商业模式。
商业模式直接的决定了一个产业化发展的需求，也就是说树立一个品牌。
首先靠的是市场，然所有的人都能认识你的商品，这才叫品牌。
正如所有人都认识微软一样。
只要已有人提到软件就想到美国的微软和比尔盖茨，这才是真正的品牌效应。
发展一个品牌在于一个市场轰击性。
比如说中国的巨人集团的史玉柱，他用脑白金夺得的品牌，而后又在美国纽约上市
。
这一切绝非先有品牌。
。
而是靠着强大的严密的商业模式造就的，所以你大可以在广告和模式上做些研究。
不过具体的商业模式有很多，的看你自己的创造力和眼光。
。
。
。
记住好的商业模式只能借鉴，照搬是不可能的。
原创 弹奏。
。
。
FJJ

四、企业该如何正确认知，树立，策划品牌形象

品牌，是一个企业的名称和脸面，代表着企业的识别标志、精神象征和价值理念，
当品牌文化被市场认可并接受后，品牌才产生其市场价值。
尤其是现在互联网的普及，一夜之间会诞生许多企业，但同时也会消亡许多企业，
想要长久的发展，打响自己的品牌是首要。
只有不断培育和塑造自身品牌，才能在激烈的竞争中立于不败之地。
所以我们要做好口碑营销。
品牌与商标不同，商标只是代表企业的一个标志，但品牌却可以说是一个企业的灵
魂，是一个企业存在和延续的价值支柱。
品牌暗示了一定水平的质量，良好的客户体验和与身份、品味相关的心理感受，满
意的购买者很容易再次选择这种产品，这大大提高了回头客和口口相传的比率。
对于消费者来说，可以提高忠诚度；
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同样对于同行业的企业来说，可以提高行业知名度；
对于所有的企业来说，品牌意味着稳定的客户群与持久的利益。
所有，现在许多企业都在想方设法做品牌营销，扩大自己的知名度与口碑。
一个品牌的形成，并不是偶然的，几乎在每一个成功的品牌背后，品牌营销策划都
有着一系列精心的营销策划。
如何树立品牌?应该先树立品牌形象，一个理想的品牌目标形象会赋予品牌强大的
生命力，甚至会影响消费者的态度。
主要可以从以下几点着手：1、外观形象。
如logo、商标、包装甚至颜色等等，就像许多人看到黑猫标志就想到天猫，看到狗
就是京东，看到握手的图案就想到诺基亚，看到凉茶就想到加多宝、和其正⋯⋯2
、文化形象。
品牌文化是许多大企业都非常看重的，就像百事品牌的理念是“渴望无限”，倡导
年轻人积极进取的生活态度；
李宁的理念是“一切皆有可能”等等。
3、层次形象。
许多消费者极其看重社会层次，就像几年前，很多人认为买了苹果手机会很有面子
一样，让消费者从品牌身上所能够感受出来的某种社会价值。
随着信息时代的来临，网络覆盖到人们生活中的方方面面，网络已经成为人们工作
生活不可缺少的信息平台。
品牌营销的方法反而多了许多，尤其是针对互联网企业，可谓是打开了一扇天窗。
想要做好品牌建设，需要一个具有系统性且清晰的品牌诉求。
在最短的时间内向消费者传达品牌的价值，以及能够带给消费者何种利益，直接向
消费者阐述品牌观点，这就是品牌的理性诉求。
最重要的是，不应只着重于眼前利益，而是要从品牌的长远发展作为出发点，结合
软文、硬广、SEO、外链、媒体等方式去主动传播，也可以适当的借鉴竞争对手网
站的突出点，更进一步加强自己的网站的优势

五、怎样才能树立品牌意识

意识，是行动的领袖。
一个人需要树立品牌意识，一个团队需要树立品牌意识，一个民族也需要树立品牌
意识⋯⋯但无论是哪一个需求，都要经过漫长的培养形成根深蒂固的认识观、价值
观，才可能在行为的方方面面以品牌为主轴。
当不再问这个问题的时候，也就是形成品牌世界观的时候。
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六、如何树立品牌形象

企业品牌可分三个方面，一个是产品质量，第二个是企业形象，第三个是消费者的
认读。
产品质量好不好，价格如何，能不能吸引消费者？能不能被替代？好的产品不是品
牌，但会带来好的品牌印象。
比如说德国车一贯的质量让人放心。
企业形象是企业在与客户接触的每一个点上给人的印象。
比如LV的包包丑的要死，做工和面料不错，但这个企业给人就是奢侈、贵的印象
，刚好在中国这样一个一部分人刚富起来，迫切需要认同的国家，它的形象就高贵
的不得了。
这一般是通过建立CI系统来解决。
消费者的认读，就是说消费者买不买帐。
不是说你的东西好，消费者就认可；
也不是你的公司强大，消费者就一定认同；
比如铱星计划，产品好，公司实力更是没的说，最后还是破产失败；
消费者有他的思维，你如何通过传播来影响他的认读，如何整合传播与营销，就是
第三部分的工作。

七、如何树立品牌？

有品牌意识是好事；
国内大部分企业急功进利，对利要求高于品牌意识；
以包为例，国外大品牌一个包要几万元，但直接成本同国内品牌成本一样，他赚的
就是品牌所产品的巨大效益；
品牌的建立要由几代人为这一共同目标来完成；
要由企业领导人先建立企业长期目标，在企业中贯彻视觉识别系统，让企业形象深
入民心，把质量管理从始而终按标准执行；
个人也可以建立自己的品牌，一个道理，自己能做什么就做什么，在所识得的人中
做到言而有信（说来简单做起来是有难度的）

八、企业应当如何树立品牌意识？

品牌意识导引品牌定位。
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企业必须培育品牌意识，并将品牌意识导向品牌定位。
在品牌运营的竞争经济中，
建立品牌意识与品牌定位的良性互动机制是企业实现可持续发展的重要保证。
l 、培育品牌意识， 循序渐进的“发展定位”在现代经济中，
企业生存于多样化的竞争环境。
为了赢得竞争的胜利，
企业就必须有能够竞争的“根基”，而品牌成为最重要的根基之一。
品牌集中展示了企业的竞争优势， 同时又是企业扩展声誉，
创造顾客资产的基础。
企业拥有品牌， 标识其区别于或领先于竞争对手的品质。
对企业来说， 品牌意识奠定了竞争理念的基础。
但是， 品牌意识并非一蹴而就， 企业必须把竞争理念融入市场和消费者，
充分认识到品牌的战略性意义， 并将这种意识转化为品牌定位，
引导企业循序渐进持续发展。
我国许多著名企业如“海尔”、“长虹”、“春兰”、“格力”、“联想”、“娃
哈哈”、“乐百氏”等都是依靠创造卓越品牌而成长发展起来的典型模式。
这些企业从培育品牌开始， 创造出有竞争力的品牌， 依靠强势品牌的支撑，
迈入辉煌发展的道路。
2 、品牌意识与品牌建设一致性的“均衡定位” 在市场经济中，
存在着三方竞争主体： 企业、市场和消费者，
他们各自分别具有自己关于竞争的品牌意识、定位原则和定位导向，
而且存在着既相互对立又相互统一的关系。
对立关系的形态是： 企业品牌意识落后于或过度超前于市场变化；
企业“品牌定位提示”不能真正表达或传递给消费者；
“产品实际表现”不能形成对企业品牌定位的强力支撑；
企业不能有效扩展品牌声誉效应；
企业改进品牌特征的努力经常遭受阻碍。
总之， 对立关系使企业品牌定位陷入困境。
均衡定位消除对立关系，
努力寻求品牌与市场、与消费者、与“产品实际表现”一致的品牌定位。
因此， 均衡定位在某种意义上， 成为现代企业品牌定位的基本形态。
3 、完美品牌意识的“强力定位” “完美品牌意识”的含义是：
品牌意识没有任何缺陷；
品牌意识强烈而显著；
品牌定位目标导向明确；
有效的品牌策划和营销推广；
良好的声誉基础和营销资源支持。
一个企业如果具有完美品牌意识， 那么， 可以进行强力定位。
在强力定位中， 企业可以直接导向目标，越过某些探索性阶段， 推出高档极品。
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例如， 一汽推出的“红旗极品2000”就是直接定位于高档轿车。
并不是所有的企业都可以直接强力定位， 企业在进行强力定位时，
一定要准确判断分析强力定位的基础和条件， 盲目定位只会导致失败。
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