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美容店股东来店就餐如何优惠－－美容院怎么开展股东制
，利益怎么分配合理？？-股识吧

一、美容院入股产生先前的费用如何分配？

美容院原始股，和后来加入的股份如何算

二、美容院该如何开拓客源？

但在竞争激烈的美容行业，如何开拓新的客户源?客户管理又该注意哪些问题呢?13
8小编据此做了以下总结，以供参考。
一、特色美容项目的经营美容院经营过程中，一定要把握住自己擅长的特色项目，
并着重推广，这是形成美容院核心竞争力的关键。
当一家美容院提供的服务是其他店铺不可取代的，那么，这些特色美容项目就能够
带来稳定的客户群，而老客户也会在生活中不断帮您的美容院做宣传，这不仅能够
吸引更多人对美容院的关注，更能为美容院长久经营树立良好的品牌形象。
二、细分顾客，配套管理现在走在大街上，一路数过来，发单的美容院很多，但宣
传单满地都是，为什么客人对宣传单之举反感?可以看出：很多美容院的宣传工作
很盲目，钱花了，效果却一般，怎么办?如果美容院考虑到不同的顾客的消费习惯
和消费能力也完全不同，而将顾客群进行细分，如针对店周商务圈主推中高档白领
套餐，针对店周一般居民区推特惠套餐。
再比如针对问题皮肤专推特护套餐等等；
现今的时代愈来愈趋向于个性化消费，对顾客群进行个性化的细分，有针对性宣传
，有针对性服务，这将是专业美容院开拓客源的取胜关键。
三、与不同行业携手共创业绩同样都是面向女性消费群的不同行业能不能联合起来
搞活动而达到双方受益效果呢?很多聪明的美容院老板携手服装、内衣商甚至商场
、饮食机构搞活动等，一来由于分扣活动费用而减少独家举办的昂贵成本；
二来利用联合方的客源优势，可谓花少钱办大事，双方皆大欢喜。
所以美容院要联合一切可以联合的力量，引入新客源，大幅提升业绩。
四、引进新技术，增加新利润源美容院老板还有一个任务，那就是为贪新鲜的顾客
不断开发引入新技术、新项目，逐渐淘汰非盈利项目。
美容院老板可以经常参加一些演示会、新技术新项目推介会、美博会等，既能开阔
眼界有能学到新技术，学会推陈出新，并以次吸引更多的客源，平时须多留意时尚
美容保健类资讯杂志，关注行业发展动向，并随时体察顾客不断变化的消费需求，
所有这些将对你选择引入新技术新项目大有帮助。
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五、为美容院员工提供优惠活动可以准备一些优惠券或者是设立员工优惠价，让美
容院员工带朋友或者家人一起参与到美容体验当中。
不仅能够让更多人认识到美容，也可以让员工在体验过程中，树立企业荣誉感，使
其在进行美容销售时更有底气。

三、经济法 案例分析题 求详细解答，谢谢！

28、第一种观点正确。
顾客有权要求商场予以退货。
因为根据合同的相对性，顾客与商场存在买卖合同，与厂家无合同，故只能要求商
场退货。
29、D项正确。
美容店应当对其销售的商品承担安全责任。

四、和朋友合股开饭店，股东吃饭如何打折

最好是“公私分明”啊。
按照正常营业标准打折，没有推出打折活动，就不给打折。
可以给股东每个月1q-2q的消费卡（额度自定）。
现在餐饮利润本来就不多了，打折太多利润太少；
打折太少，股东也没“面子”。
不如给消费卡，账目还清楚些。

五、美容院怎么开展股东制，利益怎么分配合理？？

1、如果是投资方和管理方 那么管理方占30%-40%比较合理2、如果是投资方之间
那么就按投资比例咯3、如果某投资方还兼带管理 那就根据投资比例
再加上10%-20%的管理分红咯4、如果还有什么权利股啊 代客股啊 操作股啊
那不如你们自己坐下来慢慢谈吧
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六、美容院有不懂行的外来股东，应该如何确定合作方案

可以约定把所有权和经营权分开不懂行的外来股东只是所有者，他不参与实际的管
理，但可以监督查帐经营权归懂行的人，只有这样才能做得好

七、美容院常用的促销方式有哪些

1、标语促销美容院通过悬挂标语的方式促销，醒目而有渲染力，用广告语来吸引
过路人。
2、开价促销即在促销过程中，随意让顾客做某个系列的沙龙护脸疗程，使用沙龙
中现有的品牌，指定的美容顾问，而不明确该服务的价格，让顾客在做完护理之后
依照其感觉和满意程度任意付款(但一定要付款)。
3、倒拍卖促销在拍卖上又叫“凯恩斯促销法”，与正常的拍卖方法正好相反，是
将某一件或几件化妆品在一次终端活动中拿出来拍卖，价由高到低，直到最终无人
再报为止，一是搞活气氛，二是给顾客实惠和惊喜(但不可没价)。
4、事后促销即通过人的逆反心理，来做文章，一般美容院打折，买二送一，捆绑
销售，消费者都认为其价值没超出价格。
如果是一个顾客到美容院消费，在若干天后，在她意想不到的时候，美容顾问携带
若干赠送产品，敲开她房门，并告诉她由于她的消费而可获此赠品时，定会让她感
到惊喜和实惠。
意外促销法：开始不告诉消费者，做完后告诉其免费或每月底抽出幸运消费者后返
还金额，让其惊喜。
5、给美容院命名促销以此为宣传点，来做促销，类于其它之设计LOGO，取店名
，提春联。
此活动可与妇联一些赞助活动结合起来，让目标消费者帮命名，既可加深印象，又
巧妙的切入。
6、宗教促销把美容院促销活动与一定的宗教节日结合，同时由于老板总都，也给
消费者以人为善的概念。
7、幸运时段免费促销可在行业的淡季或每天凌晨后做促销，以价格来吸引顾客的
消费很好利用床位。
也可利用上述之宗都促销在开斋节等宗都节日做免费促销。
8、返下次消费单根据顾客消费的金额，给顾客相应的返回单，现场不能使用，可
在下次消费中扣除，也可累积若干次后，换客装产品。
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八、美容院怎么开展股东制，利益怎么分配合理？？

经营美容中心的老板们都有一个共识：市场的竞争就是促销的竞争。
美容中心的促销可以有效地刺激客户，引导和储蓄客户需求，从而让客户数量快速
上升。
但是，很多美容中心的促销目的只是挽留旧客户，促销的手法也仅仅是单一的降价
，进而开始了价格战的恶性循环，难以获得初衷的目标。
这里，我们有一套促销的程序，针对的是潜在的客户和市场：1．市场调查分析促
销的方法来吸引消费，市场的情况就要了如指掌，其内容包括：产品的基本信息（
商品的历史信息、商品定位信息、商品的想详细功能信息）；
普通心理调查（年龄消费心理、性别消费心理、职业消费心理、价格消费心理、品
牌消费心理、文化消费心理等）；
公众消费特点（消费能力、需求状况、消费方式及特点、消费习惯及周期）；
市场环境信息（文化信息、竞争态势）。
正是"知己知彼，百战不殆"。
2．目标决策美容中心的促销策划要产生作用，就必须明确以下3个目标。
A.、商品生命周期意义上的促销目标：对新引进的产品或技术的促销（有专业推荐
、宣传彩页派送、公众广告宣传、趣味游戏活动、试用装派送免费试做等手段）；
销售中的产品或技术(有文化节，价格优惠、投抽奖酬宾、顾客联谊会、赠送贵宾
卡等手段)；
库存产品或陈旧技术（有价格折扣、附加赠送、文化活动、联谊会等手段）。
B、以特定对象为目标的促销手段：是为了提高老顾客对产品的信任与认识，在他
们心里树立品牌形象，不定期是为了刺激潜在的消费者，促销手段都会不同。
C、时间意义上的促销目标：淡季以维持消费需求，在保证平稳中寻求增长为目标
；
旺季以培养顾客信心，刺激消费来达到业绩的高增长；
节假日应该营造节日气氛，以提高人均消费。
3．促销定位4．促销方案A、竞争策略（微笑活动月、员工最佳形象奖）；
B、利益分享策略（买二送一等折扣方式）；
C、活动策略（文艺表演、联欢等）；
D、服务策略（专车接送等）；
E、文化策略（公益广告、公益投资等）。
在促销工具上也需要加以准备。
工具也是美容院影响顾客，引导顾客的中介物，比如，礼仪气球，媒体广告、路牌
灯箱，广告衫，广告伞、礼品袋等都非常常见。
促销方案中宣传的手段也需要确定：是依靠广告还是明星、专家或者侧重公共关系
方面的宣传都需要依据促销的目标、定位来加以选择。
促销预算是促销方案中不可缺少的一部分，最好是产生几套促销方案后比较预算开
支，以能用最小的投资获得最大的效果与利润。
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在策划完成了促销方案中各个环节后，为确保促销工作开展得条理分明，每一个进
度都能明晰有效，应该仔细整理一份《促销策划书》。
这也同样是一份档案，对日后将进行的促销活动策划会有很大的比较、帮助作用。
5．促销培训开展前期员工动员、教育、培训工作主要是强化员工对美容院促销方
案的认同，提高促销能力和促销行动艺术水平，以达到良好效果。
但是，这一步骤在现今中小型美容院中被重视的程度不够，员工对促销工作没有积
极的心态。
对e799bee5baa6e59b9ee7ad9431333332636334员工讲解不当时，甚至会让员工认为这
样做会降低他们的收入。
为确保促销方案的可行与有效，一定要教育员工有这样的观点：员工利益、美容院
利益，促销方案三者同进退。
6． 促销管理要使促销工作全过程得以准确到位地执行，就需要进行完善的管理。
工作分工需要全面考虑，其中比较重要的方面是：由谁监督、调整促销工作；
由准协调与顾客的关系；
由谁进行员工的考核评比与计算奖励等。
在促销活动中，从第一次全体骨干会议落实分工后，遇到问题马上就可以找到专人
解决了。
美容院促销策划是一项程序性很强的工作，依据上面的步骤应该可以改变很多中美
容院落跟着感觉走的盲目促销现状。

九、美容院优惠方案

你是想问美容院的促销活动的方案吗？我推荐这篇文章你看下，不知道对你有否有
用。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
“美容院十一促销活动方案”如何做？
即将迎来十一国庆节，美容院也迎来了促销的最佳时机。
如今美容院促销手段日益雷同，美容院十一活动方案如何做?美容院有哪些有供参
考的促销主题?138job为您总结了一些常见的促销 方式，供美容院经营者参考：
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
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美容院十一活动方案的制定中，折扣、折让、特价、礼品促销、会员促销、免费试
用等促销手段日益普及。
对于美容院十一促销来说，选择一个合适自己美容院的促销方式至关重要。
美容院的促销方式大致有三大类： &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
一种价格折扣与折让，这种方式通常在体现在会员制美容院上，不少美容院通过积
分制来实行价格折让。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
二是赠送护理和礼品，这种赠送往往和节假日促销联系在一起的，比如十一国庆节
期间，不少美容院就会赠送一些小礼品。
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
三是主题促销，一些高档的美容院就会举行一些沙龙，开一些美容课程等，这种促
销一般来说较适合规模较大的美容院。
那么美容院可以如何选择促销方式呢?以下是138job收集而来的各种促销方式，供经
营者们参考： &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：消费积分赠品促销 &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：有奖促销 &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：会员促销 &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：“手机短信”温情促销 &nbsp；
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&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：曲线促销“推广套装” &nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
&nbsp；
美容院十一活动：“餐巾纸袋”促销美容 改信息来源138job*
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