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垄断上市公司的特征是什么－在我国，什么行业比较符合
垄断竞争市场的特征-股识吧

一、垄断竞争企业的特点是数量太多，每家企业又生产的太少？

垄断竞争市场是这样一个市场组织，一个市场中有许多厂商生产和销售有差别的同
种产品。
在垄断竞争市场理论中，把市场上大量的生产非常接近的同种产品的厂商的总和称
作生产集团。
具体地说，垄断竞争市场的特点或条件主要有以下三点：（1）在生产集团中有大
量的企业生产有差别的同种产品，他们彼此之间都是非常接近的替代品。
（如牛肉面和鸡丝面）；
（2）一个生产集团中的企业数量非常多，以至于每个厂商都认为自己的行为的影
响很小，不会引起竞争对手的注意和反应，因而自己也不会受到竞争对手的任何报
复措施的影响；
（3）厂商的生产规模比较小，因此，进入和退出一个生产集团比较容易。

二、垄断性竞争的市场特点

垄断竞争市场竞争程度较大，垄断程度较小，比较接近完全竞争，而且要现实得多
，在大城市的零售业、手工业、印刷业中普遍存在。
从总体上说，这种市场具有以下特点。
1. 厂商众多市场上厂商数目众多，每个厂商都要在一定程度上接受市场价格，但每
个厂商又都可对市场施加一定程度的影响，不完全接受市场价格。
另外，厂商之间无法相互勾结来控制市场。
对于消费者，情况是类似的。
这样垄断竞争市场上的经济人是市场价格的影响者。
2. 互不依存市场上的每个经济人都自以为可以彼此相互独立行动，互不依存。
一个人的决策对其他人的影响不大，不易被察觉，可以不考虑其他人的对抗行动。
3. 产品差别同行业中不同厂商的产品互有差别，要么是质量差别，要么是功用差别
，要么是非实质性差别（如包装、商标、广告等引起的印象差别），要么是销售条
件差别（如地理位置、服务态度与方式的不同造成消费者愿意这家的产品，而不愿
购买那家的产品）。
产品差别是造成厂商垄断的根源，但由于同行业产品之间的差别不是大到产品完全
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不能相互替代，一定程度的可相互替代性又让厂商之间相互竞争，因而相互替代是
厂商竞争的根源。
如果要准确说出产品差别的含义，则可这样来说：在同样的价格下，如果购买者对
某家厂商的产品表现出特殊的爱好时，就说该厂商的产品与同行业内其他厂商的产
品具有差别。
4. 进出容易厂商进、出一个行业比较容易。
这一点同完全竞争类似，厂商的规模不算很大，所需资本不是太多，进入和退出一
个行业障碍不大，比较容易。
5. 可以形成产品集团行业内部可以形成多个产品集团(product group)， 即行业内生
产类似商品的厂商可以形成团体，这些团体之间的产品差别程度较大，团体内部的
产品之间差别程度较小。

三、垄断市场的企业特点、如何实现利润最大化

垄断市场的企业特点就是企业主导价格。
如何实现利润最大化就是不惜一切的维持垄断地位。

四、寡头垄断市场的一个显著特征？

特征是：价格单一，统一步调。
。
。
至于什么叫寡头垄断，见上

五、在我国，什么行业比较符合垄断竞争市场的特征

没看懂什么意思？

六、寡头垄断市场的一个显著特征？
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特征是：价格单一，统一步调。
。
。
至于什么叫寡头垄断，见上

七、垄断行业的基本特征是什么 新闻

一、行政垄断———地方保护、地区封锁及部门垄断。
各地工商部门在调查中发现，实行地方保护、地区封锁的主要商品有烟、酒、化肥
、医药、煤炭、农业生产资料。
这种地区封锁及地方保护，不仅存在于省和省之间，而且省内各地市之间，地市各
县之间也存在。
其主要表现形式如下： 1、以发文形式封锁市场，阻碍商品的自由流通。
如：东北某地方政府为保护当地氮肥厂的生产，专门召开会议、并发文要求经营者
必须销售本地化肥，否则没收经营的外地商品，对经营者罚款直至吊销营业执照。
2、以不正当或者歧视性质量检验及加收费用等方式，抬高外地商品进入本地的门
槛。
在《直击垄断》一文中，啤酒调节基金的例子便是此类垄断的典型表现。
3、以拒绝或予以行政许可等方式，强制他人购买其指定产品或服务。
比如，民政部门利用结婚登记的职权、限定办事人到指定的照相馆照相；
公安交通部门限定司机到指定的验车厂验车。
4、政府部门指使他人强行收费。
沈阳市和平区中国小食品城有一批人长期盘踞，专收来此运货的卡车司机的“路线
费”。
而这些团伙的背后就是区交通局。
5、政府机关利用“一套班子、两块牌子”，实施垄断。
例如，上海崇明县自来水公司与县节约用水办公室实际上是“一家人”，2000年年
初，节水办公室向用水大户发文限量用水，超过限量加收5倍水费。
但只要购买县自来水公司的纯净水，就不再收取该费用。
此举使得崇明县其他水厂陷入困境。
二、行业垄断————公用企业以及其他依法具有独占地位的经营者的限制竞争行
为。
1、限定他人购买自己或者其指定经营者的商品服务。
如保险公司在理赔中强制他人购买其指定产品，供电企业强制他人购买其电力安装
服务等。
2、以检验商品质量、性能为借口，迫使他人购买其指定产品。
比如，某煤气公司的用户不购买其推荐的煤气灶，公司就以种种借口拖延其通气时
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间。
3、一些行业垄断者与行政机关或公用企业互相串通，借助他人的优势地位实行限
制竞争行为。
这种情况在保险业较为突出，如保险公司利用行政机关、公用企业、学校、医院等
强制出售其保险。

八、垄断条件下竞争有什么特点

一般来说，垄断就是独占，就是只能自己干，别人不能干。
因此，垄断之下，没有竞争。
垄断是经济学名词，但在别的领域也可借用。
垄断的前提是设置进入障碍，比如说通信，中移动等几家公司，都是国有企业，而
要进入通信领域，一般人是进不去的，因为国家不许可，石油、电力、交通等等都
是这样，国家不可续就是进入障碍，别人进不去，只有那几家国有企业可以做，就
是垄断，垄断者可以任意设置价格，消费者者只有承受，没有反对的能力，因为没
有选择，没有公平的竞争者。
垄断意味着没有竞争，因为它是竞争的对立面。
当然，绝对的垄断很难实现，一般来说，垄断情况下出现竞争是有可能的，但这种
竞争是不公平的，典型的如医药。
小的制药公司，小的诊所医院可能出现，但是因为垄断巨头把持着定价权，小公司
小医院是没有定价权的，只能跟着别人走，明明可以低价求得更多的客户，而且低
价也能保证相当的利润，但是一旦低价就会受到打压，生存不下去。
因为这会影响到垄断巨头的暴利，他们不会允许小公司降低价格，减少暴利。
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