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为什么上市公司还在打广告－企业做好了网站为什么还做
推广?-股识吧

一、企业为什么要做广告

我不是广告界的朋友..不过我也想就此问题说说看法. 企业做广告可以提高企业的知
名度，让市民知道有这么个企业，而且做了广告可以让市民知道企业的产品是什么
，有什么作用，为此，市民更加了解这个企业和这个企业的产品， 一个企业的名
誉度和知名度有了，，那么这个企业才可以在市场竞争中取胜，，所以一般一些有
能力的企业都会为自己做广告，，虽然做广告的费用是巨大的..但是只要广告卖出
去了，，那么得到的收益也是巨大的..不过前提是，，广告要做得好..

二、为什么现在的企业都必须做网络推广？

企业为什么要做网络推广，广州尔码互动营销公司认为： 1、传播范围最广：网络
的传播它不受时间和空间的限制，它通过国际互联网网络把信息24小时不间断地传
播到世界各地，只要具备上网条件，任何人，在任何地点都可以阅读。
这是传统媒体无法达到的；
2、交互性强：交互性是互联网络媒体的最在的优势，它不同于传统媒体的信息单
向传播，而是信息互动传播，用户可以获取他们认为有用得信息，厂商也可以随时
得到宝贵的用户反馈信息。
3、针对性强：根据分析结果显示，网络广告的受众是最年轻，最具活力，受教育
程度最高，购买力最强的群体，网络推广可以帮您直接命中最有可能的潜在客户。
4、受众数量可准确统计：利用传统媒体做广告，很难准确地知道有多少人接受到
广告信息，而在internet上可以通过权威公正的访客流量统计出每个客户被多少个用
户看过，以及这些词用户在查阅的时间分布和地域分布，从而有助于客商正确评估
效果，审定广告设放策略。
5、实时、灵活、成本低：在传统媒体上做广告发版后很难更改、，即使可以改动
往往也须付出很大的经济代价，而在internet上能按照需要及时变更网络信息内容。
这样，经营决策的变化也能及时实施和推广。
6、强烈的感官性：网络信息的载体基本上是多媒体，超文本格式文件，受众可以
对感兴趣的产品了解更为详细地信息，使消费者能亲身体验产品、服务与品牌。
这种以图、文、声、像的形式，传送多感官的信息，让顾客如身临其境般感受商品
或服务，并能在网上预定、交易与结算，将更大大增强网络广告的实效。
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三、为什么可口可乐那么有名气还要做广告啊?

除了新品上市，促销活动通知之外，简单的来说主要有以下原因：
1、巩固老朋友，结识新朋友 2、经商如行舟，不进则必退 3、给予老用户自豪感
4、实力展示，警示竞争者，有点军事演习的味道
5、形象维持，就像一个超红演员，总不露面的话慢慢的就被粉丝淡忘。

四、为什么银行还要做广告？

这个就想移动和联通为什么做广告一样～ 银行间的竞争决定了需要有广告；
银行业务发展决定了需要有广告；
银行要维护在客户心目中的形象决定了需要有广告。

五、企业做好了网站为什么还做推广?

您好，百度推广是向企业提供的按效果付费�的网络营销服务，借助百度超过 80%
�中国搜索引擎市场份额，让有需求的人最便捷地找到适合自己的产品和服务，也
让企业用少量投入就可以获得大量潜在客户、有效提升企业品牌影响力。
若具体了解推广详情或相关案例，您可登录*：//e.baidu*/client/?refer=555或致电百
度推广售前咨询专线：400-806-0017。

六、为什么总要看广告？

这个就想移动和联通为什么做广告一样～ 银行间的竞争决定了需要有广告；
银行业务发展决定了需要有广告；
银行要维护在客户心目中的形象决定了需要有广告。
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七、为什么众所周知的品牌还要不停地打广告？

为什么很多家喻户晓的品牌还要继续投广告？在很多人看来，像可口可乐这样的已
经家喻户晓人人皆知的品牌，是不是可以不用打广告了呢？难度停止广告人们就真
的不买可口可乐了吗？为什么它还要一如既往地花这么多钱继续打广告呢？今天我
就一起来聊一聊这个问题：一、健力宝的故事：“家喻户晓”从来都靠不住我们说
可口可乐家喻户晓正是其持续投放广告的一个结果，然而“家喻户晓”从来都是靠
不住的——我们来看一个曾经“家喻户晓”的典型例子——健力宝，当年被称之为
“东方魔水”的健力宝是本图软饮料市场的一个奇迹。
其出色的广告让其坐上了国内饮料市场第一的宝座，1997年销售额达到了惊人的55
亿，是百事可乐和可口可乐在中国销量的总和，那时橙色易拉罐的健力宝是众多80
后童年的集体回忆，用“家喻户晓”形容一点都不为过，但如今对于95后、00后而
言，很多人并不知道健力宝为何物。
健力宝的沉沦原因复杂，当然不能归结于不再投放广告，但它客观上为我们回答这
个问题提供了一个绝佳的案例——曾经家喻户晓的品牌多年不打广告的结果就是消
费者会忘记它。
事实上，健力宝并没有倒闭，目前还在销售，如今可口可乐、百事可乐、健力宝三
种饮料同时摆在货架上，有多少消费者会选择健力宝？对于很多年轻的消费者而言
，健力宝三个字已经不能让他们产生任何联想。
健力宝是我们解释品牌广告的一个典型的现象，那么这个现象的本质是神马呢？我
们接着往下看：二、遗忘曲线：人们总是很健忘三、广告的作用机制：告知、说服
、提醒、强化四、竞争和规模：如果你不做广告别人就会做由于文章篇幅有限，全
文请移步至孔雀广告网官网或公众号观看全文，特邀作者简介：卫夕，新浪微博广
告产品经理，致力于剖析互联网广告的基本逻辑、思路及技巧。
投广告，做物料，就上孔雀广告网，广告制作、广告服务、媒体广告投放一站式平
台，广告明码标价在线出售，买广告像逛超市一样方便，江苏省广告协会战略合作
支持平台。
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