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同程艺龙股票和去哪儿去哪网和携程网区别-股识吧

一、开一家民宿旅馆入驻哪个平台好

熟知的OTA平台主要有：携程、美团旅行、去哪儿、马蜂窝、驴妈妈、同程艺龙
、途牛等，还有就是国外的爱彼迎、缤客这类型平台。
在BAT的支持下，中国在线旅游市场呈现出携程一家独大，飞猪、同程艺龙及美团
旅行多强并立的竞争格局。
2022年上半年携程占在线旅游交易额的55.7%，超过其他所有平台之和。
此外，美团旅行及飞猪分别在酒店及交通票务上发力迅猛，市场份额不断提升。
建议同时入驻：携程，美团，飞猪。

二、如何看待携程收购艺龙
37.6%股份成为最大股东，未来的国内OTA会怎样发展？

先从携程角度考虑，如今，携程与艺龙走到一起，一方面是去哪儿在酒店方面的迅
速崛起，（去哪儿直销酒店在过去一年里迅速增长，财报显示，Q4实现预定间夜
数890万，其中直销588万），这无疑对以酒店营收为重头戏的携程构成了巨大威胁
。
另一方面，也增加了对下游酒店的定价权，巩固了强势地位。
从网上公开的调研数据，2022年在线旅游酒店预订市场份额中，携程与艺龙获取了
近60%的市场份额，如果算上已入股的同程等，至少应该已经在70%以上。
（数据来源：易观智库）这样的并购合作，无疑增加了携程对于线下酒店的谈判砝
码以及去哪儿在酒店业务直签层面的渗入难度，携程后续是否会对下游酒店的谈判
中强调对去哪儿等酒店直销平台构思的对手们予以特殊照顾，值得关注。
再说OTA大环境，携程入股同程、途牛、艺龙，是携程引领OTA们对上游分发渠
道去哪儿的强力联合反击，在线旅游的土豪们正在通过联合的方式巩固其在价值链
中的统治地位。
时代已经变了，携程现在的对手，陡然已经变成去哪儿。
要说OTA的将来，如果携程和去哪儿能进行长期的撕逼大战，那市场的补贴与价
格战等并不会在短时间内结束，从用户层面来说应该是值得高兴的，类似于滴滴和
快的之前腥风血雨的补贴大战，受益的还是广大用户。
如果最终携程与去哪儿联姻了，二者将占据在线旅游市场的市场份额将达到58.5%
，如果算上携程与其他OTA的合并，在线市场份额可能进一步突破70%，这样也将
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整个行业的定价权牢牢握在手里。
总得来说，携程的这些并购举动，无疑1.减少了营收层面中，同业OTA血淋淋的价
格战成本。
2.在与下游酒店的谈判，将更具强势地位和定价权。
3.对于上游渠道的强势表态，巩固OTA在价值链中的地位，另外值得注意的是，携
程联姻的OTA背后的资本方，直接间接均有腾讯的影子。
所以说到底，在线旅游的博弈，还是BAT之间博弈。
而百度在OTA的布局，已经明显弱于腾讯。
利益相关：前携程员工显示全部

三、美团 还是 飞猪 预订旅馆哪个好？

是否先付款要看商家吧，有的商家允许饭店付款，那样就可以先预订，等到了之后
再付款，携程，飞猪，美团，缤客，都行如果是出国旅行的推荐缤客，国内的话感
觉携程用的多一些，途牛也行，飞猪比较方便，其实都差不多看哪个性价比高选哪
个就可以

四、同程艺龙要上市，怎么买到他的股票？

股票牛APP提供港股新股认购，不过现在同程艺龙已经结束认购了，11月23日公布
中签，11月16日正式上市。

五、去哪儿，携程，艺龙三家网站在市场竞争中谁更具优势

携程老大，兼并了去哪儿，艺龙市场份额小很多，只是创办时间较长，

六、试述，携程，同程，艺龙，去哪儿，途牛网，等主要旅游网
站的营销模式

股票牛APP提供港股新股认购，不过现在同程艺龙已经结束认购了，11月23日公布
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中签，11月16日正式上市。

七、大一作业。买股票。一只买涨。一只买跌。 分别有：华住
。携程。如家。去哪儿。艺龙。众信。中青旅。锦江

我觉得你应该买这个行业最好的公司，你如果买了携程就没必要在买艺龙和去哪儿
，还有你应该买经济周期不同类型的股票没必要都买旅游业的股票，可以买不同行
业的最好的公司的股票，股票重精不重多，建议楼主多看看投资理财之类的书，或
听经济之生。

八、试述，携程，同程，艺龙，去哪儿，途牛网，等主要旅游网
站的营销模式

简单说一下，不一定全面。
1、携程以地推起家，成立之初，靠机场发卡片，积累了第一批优质的商旅用户，
也成就了其最核心的机票酒店能标品业务，这个营销模式就是地推，而且是全国性
的。
移动端火起来后，为了抢移动互联网旅游第一入口，携程不惜重金和各竞争对手打
价格战，补贴是其是主要的营销模式。
后面又是在资本市场，以投资、收购、并购等方式消灭了竞品，坐稳了老大的位置
，而且，竞争对手一时半会不能赶上。
2、同程主要以门票这种旅游细分产品来做文章，以一元门票这种爆款产品做引流
，是一种爆款营销方式。
后面故事很长，你按这个思路自己整理下，希望能帮到你。
或许你可以关注下青驿，未来也许能颠覆这些传统的在线旅游巨头的后起之秀。

九、去哪网和携程网区别

都是订票的软件基本上也没什么太大的区别
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