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为什么广告展示量比昨天高，量比超过2.5，主力开始动手
啥意思-股识吧

一、百度推广中为什么同样的关键词昨天点击量很高，今天就很
低?

这个正常，今天是周天...而且每天的流量也不一样...有差别的正常的

二、为什么广告展示次数很低

1. 投放渠道没做好2. 投放内容很糟糕

三、一个广告投放性价比的问题

值不值得看你做推广主要是为了宣传或者还是想尽快转化，分析下这宣传到的2万
人里面有多少是你的目标客户、潜在客户....2万的成本还是有点高的，应该是线下
广告吧。
也可以考虑下网络广告，比如新浪和腾讯等平台。
以微博粉丝通为例，其扣费方式有2种cpm和cpe，cpm指千次展示，也就是说每一
千次的展示进行一次扣费；
cpe是指互动，在广告位置产生的转发、收藏、点赞、加关注、点击链接这5种行为
会进行扣费，cpm和cpe的低价是5元和0.5元。
同时可以选择投放人群的区域（本地就选择所在市）、年龄、性别、兴趣爱好等等
，也可以选择某些和你行业相关的微博用户投放，可以精准一些。
腾讯的一些平台可以设置按照某商圈的人群投放，比如在你店铺所在区域的附近商
圈。
推广的方式很多，多分析下自己店铺的定位、受众人群、潜在客户通过何种方式可
以看到你们等，让广告费用尽量不浪费。
以上由成都 盘古回答

四、在做Email广告的时候，我做完时广告完全正常，可是为什

                                                  页面 1 / 5



股识吧    gupiaozhishiba.com
 

么发出去以后图片的位置和大小都会产生变化，求高人

1.浏览器的问题，不同的浏览器对代码的解析不同。
比如：IE6，7，8，9等显示的都不一样。
2.邮箱问题，不同的邮箱公司之间相互发邮件，也会不同，比如：网易给搜狐发邮
件，搜狐显示的就不一样，雅虎给腾讯发邮件。
解决方法：如果你希望对方收到的邮件，图片文字位置都要很严格的话，建议您把
要发的内容，都做成一整张大图片，这样对方看到的一定是完整不变形的邮件

五、量比超过2.5，主力开始动手啥意思

盘中买卖篇口诀：集合竞价很重要，盘中更要量跟上，量比超过2.5，主力开始动
手了。
上来先冲3.5，千万别急乱追涨，回落不缩量，反身再冲上，打横走一走，
买它没商量。
放量上，再缩量。
过不过顶看二样：上冲角度要更陡， 单笔买量更要强，不然就算冲顶过，
也是卖它没商量。
上冲超过7%， 等它涨停也不追。
涨停之后若打开， 能否封上看开单，单笔开板四位数，
就算再封也卖出，盘中买卖关键点， 一是量来二是线。
量比反映出的主力行为，从计算公式中可以看出，量比的数值越大，表明了该股当
日流入的资金越多，市场活跃度越高；
反之，量比值越小，说明了资金的流入越少，市场活跃度越低。
量比是衡量相对成交量的指标。
它是指股市开市后平均每分钟的成交量与过去5个交易日平均每分钟成交量之比。
其计算公式为：量比=现成交总手数 / 现累计开市时间(分) /
过去5日平均每分钟成交量上述公式经过变换后，即量比=现成交总手 /[（过去5个
交易日平均每分钟成交量）×当日累计开市时间（分）]，简化之则为：量比=现成
交总手/（过去5日平均每分钟成交量×当日累计开市时间（分））。
量比：v/ref(ma(v，5)，1）；
新手的话可以像我开始学习时先买几本书看看，然后结合模拟炒股学习，我那会用
的牛股宝，里面大盘行情和实盘是同步的，许多的功能足够分析大盘与个股，这样
学起来，会很有意义。
愿能帮助到您，祝投资顺利！

                                                  页面 2 / 5



股识吧    gupiaozhishiba.com
 

六、百度推广中为什么同样的关键词昨天点击量很高，今天就很
低?

这个正常，今天是周天...而且每天的流量也不一样...有差别的正常的

七、为什么点击率上去了而展现率下来了呢？

对于这种情况，还是要多多曝光，然后提高转化率和点击量！阿里巴巴博客营销
2.阿里巴巴论坛营销 3.财富值购买广告位，提高曝光率，提高流量和品牌知名度 4.
论坛签名营销，可以使用图片也可以是文字，文字可以放置除阿里巴巴外的网站连
接，而图片只能够是阿里巴巴内部连接，根据需要设置。
5.参与活动，积累人气，每天阿里巴巴各大论坛都有自己的活动，找几个经常去并
且喜欢的论坛参加活动，让更多人关注你，认识你。
6.赞助商营销方法：找到你行业相关的论坛或者热门论坛，很多版主都会拉赞助商
，目的也是赚点外快，花小钱推广永久保留。
同时也增加了外链，不亦乐乎。
7.参与帮帮活动，帮助别人，就等于帮助自己，帮助别人的同时，自己如果获得被
采纳的结果越多，那么就会有专家认证标志，自己是不是更权威呢？同时也会有更
多人信任你。
8.合作营销，找几个博客流量巨大，找几个文采好，人气旺的博客主人，然后合作
开展营销，让对方给你写几篇软文，利用别人来提升自己的人气值。
9.旺铺优化，旺铺是展示产品的地方，根据不同行业使用不同的模板，可以自己修
改，要注重品质装修，颜色搭配要合理，关键词要突出，图片要真实，排版要符合
浏览者习惯。
10.保持在线，在线可以获得更多机会，因为很多朋友采购都是很急的，如果你不
在，那么就失去了机会。
一般在收到信息后，超过1分钟没有回答别人，那么你的印象就失去了，同时别人
也会再找第2家试试。
11.重发信息，每12小时重发一次，保持排名领先地位 12.博客文章中插入产品信息
链接，内连优化，提高关键词在阿里巴巴平台搜索靠前。
13.购买阿里妈妈广告位，在其他博客中展示自己的广告信息（建议考虑清楚） 14.
贸易通签名，阿里旺旺有一个在线签名，显示在状态中，可以让别人清晰看到你的
广告信息。
15.自动回复营销，当你离开时，请设置自动回复信息，信息包括：你的产品信息
和你去哪儿了或者联系你的方式。
16.活跃在各大论坛每天保持这些基本的店铺操作！祝生意兴隆！
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八、为什么我的竞价词点击量在近期有明显增长，是不是恶意点
击？

通过我公司对网络搜索用户的使用行为的深入研究，竞价词搜索流量会根据您的广
告内容的修改、各个行业的销售季节、互联网主要热点而产生变化。
如果您的竞价词整体流量有较大幅度的提升，这表明有更多的客户访问了您的网站
，并不是恶意的点击。
您可以事先根据您的市场预算，调整竞价词价格及排名。
同时您还可以安装第三方的流量统计系统，随时查看点击的来源。
●账户的操作影响： 是否在近期内进行过调价；
是否变更了投放的地域；
是否新添加了竞价词；
是否调高了日最高消费额。
●季节性问题： 如黄金周、春节等；
旅游、票务类竞价词点击量会增高。
●热门事件： 如地震、奥运会等热门事件对相关类别的竞价词点击量会增高。

九、为什么今日头条广告投放展现量较少

什么我的展现量高，却没有什么点击，访客数很少因为你还未出名，知名度和影响
力不够。
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