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为什么说量比价先行，为什么在淘宝选择销量优先时，比
方说第一个，月销量只有几百件，但点-股识吧

一、有时股票的名字显示黑色，百分之零是什么意思

表示该只股票的当前价格与当日开盘价格相等，即现在价格较开盘价不涨不跌。
成交量是推动股价上涨的原动力 。
量比价先行，量是因，价是果，量是价上涨的先行指标。
（1）价升量增 在上涨初期，成交量明显放大，表明涨势已定，应及时买进。
只有当指数、领涨的板块、个股已大涨了一段，出现了超大量，指数、该类板块、
个股却未能续涨，而其它板块亦未出现轮涨，则有可能主力在出货，行情将反转向
下。
（2）价升量减 有两种可能：
一是有确定的利多，持股者惜售，股价仍可涨，可追加买进；
二是股价已高，跟风者减少，主力也不愿再花资金买进。
此时，只能获利了结，而不能追买。
（3）价跌量增 有三种可能： 一是见顶回落时的价跌量增，表明主力在加速出货，
必有一段跌幅，不可轻易接盘。
二是中位横盘数日后的价跌量增，那是下跌抵抗后，接盘者见上涨无望的割肉盘，
尾盘若无回升，反而量增以最低价收盘，续跌之可能性较大。
三是跌幅已深，吸引了低档买盘，或高位做空者拔档子大量回补，此时可少量买进
（4）价跌量减 价跌量减。
显示买盘较弱，做空者在乘势对倒打压，预示仍将盘跌，勿轻易买进。
只有当整段跌幅已大，而日跌幅日益缩小，则有可能进入次底部区域

二、货币供应量，股票价格指数，消费者信心指数为什么是先行
指标

展开全部先行指标又称超前指标也称预兆性指标，是指预示未来月份经济状况和可
能出现的商业周期性变化，并为分析者提供利率趋势变化早期迹象的市场指标。
你说的货币供应量，股票价格指数，消费者信心指数都是先行指标，因为他们都是
可以用来预测市场、经济未来走向的重要指标。
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三、比价采购是以什么为导向的定价方法?为什么?

顾客不是上帝，顾客的需求才是上帝，抓住顾客的需求，以最适合的方法最全面的
满足顾客的需求，你就是打他一巴掌，他也会对你笑！

四、vma是什么

vma就是平时所说的量均线，它与你电脑接收信号强弱有关。
量均线与移动平均线的计算方法一致，只不过量均线计算的是成交量的数日平均值
。
由于量比价先行，所以用它判断中期趋势，效果明显。
1、短期趋势线向上突破中长期趋势线，为买入信号。
2、短期趋势线向下突破中长期趋势线，为卖出信号

五、什么是性比价？

展开全部性价比全称是性能价格比，是一个性能与价格之间的比例关系，具体公式
：性价比=性能/价格。
通常不会在同一性能基础上比较或比较的机会较少。
性价比应该建立在你对产品性能要求的基础上，也就是说，先满足性能要求，再谈
价格是否合适，由于性价比是一个比例关系，它存在其适用范围和特殊性，不能一
概而论。
基本含义：性价比是商品的性能值与价格值比，是反映物品的可买程度的一种量化
的计量方式。
所谓性价比，全称是性能价格比，是一个性能与价格之间的比例关系，具体公式：
性价比=性能/价格，一般的比较机会较少。
认识性价比：在购买某个商品过程中或多或少都需要了解，商品品质好、价格低，
性价比高。
所以，许多顾客都把性价比看成是选购商品的重要指标。
性价比漏洞：人们购买产品时，都会选择性价比高的产品购买。
但是，产品的性价比应该建立在相同的性能基础上，也就是说：如果没有一个相同
的性能作为比较基础，得出的性价比是没有意义的。
性价比存在了一个很大的漏洞。
根据性价比的公式，可以知道性价比不是一个固定的数值，只是一个比例关系。
一般来说：性价比高，性能相同、价格低；
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性能高、价格相同。
性价比低，性能相同、价格高；
性能低、价格相同。
但是性价比不是一成不变的。
性价比增加的一个典型事例是当今电子商品和信息产品，随着科技的进步，电子商
品的性能上升飞速，但由于制造水平的提高及成本的下跌，同型号产品的价格不断
下跌，造成了性价比的提高。
所以，在购买过程中，商家强调某个产品与某某产品比较，价格如何超值、性价比
超高，你就要小心了，说不定这个大馅饼对你来说是个大陷阱；
还有，当产品价格变化时，不但要注意产品价格变化时，还要注意产品性能的变化
（整体质量、配件数量等），具体来说，发现价格变化时，要搞清楚为什么会变化
，变化的主要原因在那里，是工艺改进、促销、清货还是其他什么的原因，不要让
性价比把你迷惑了。
性价比变化：对其合理的运用会让人们买到价廉物美的商品。

六、股票中的量比价先行是什么意思

就是说，量很重要，有了量，才会产生股价上涨，这样才走的好。

七、比价效应是怎么回事呀？

比价效应英文 Price Comparison effect 所谓“比价效应”就是指与同类型公司之间通
过诸如经营业绩、流通股本、募集资金所投入项目等方面进行直观比较后，来影响
二级市场中的股价最终定位。
目前在二级市场中新股的比价炒做方法一共分为两种： 一是点对面的比价；
二是点对点的比价。
前一种比价方法相对宽松，主要是在新上市公司与整个行业所有公司之间展开，寻
求的是与行业内上市公司平均股价的一种平衡。
后一种比价方式相对较为狭隘，主要是在两家公司之间展开，寻求的是两者之间的
共振。
近期一些微观方面的政策信息仍然在影响着股票市场的走势。
一是中小企业板块的推出一下子给目前主板市场的新股产生了极大的比价效应。
昨日上市的龙元建设居然仅仅上涨了17.04%，创近期以来新股上市的最低纪录。
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而出现如此走势与中小企业板块即将推出有着一定关联。
这其实也从昨日大幅下跌的个股几乎是清一色的次新股中得到佐证。
二是QDII再度被媒体披露更是强化了市场的比价效应。
据报道，为了让国内保险资金通过海外投资获得进一步增值，国务院已原则批准保
险资金投资海外市场，外管局正和保监会制定具体实施方案。
这与前期社保基金海外投资话题联系在一起，让我们看到QDII离实施的时间越来
越近了。
而QDII的推出无疑会加大市场的比价效应，这必然会使得相关个股丧失中长线的
投资机会。
值得注意的是，能够发行H股的个股大多是国有大中型企业，也就是中大盘股。
因此，此类个股在目前虽然表面看来已有止跌企稳迹象，但这种比价效应的存在仍
然使得此类个股存在着向下的引力。

八、为什么在淘宝选择销量优先时，比方说第一个，月销量只有
几百件，但点

到商城买吧，省的碰到骗子，淘宝上骗子一大堆

九、什么是性比价？

展开全部性价比全称是性能价格比，是一个性能与价格之间的比例关系，具体公式
：性价比=性能/价格。
通常不会在同一性能基础上比较或比较的机会较少。
性价比应该建立在你对产品性能要求的基础上，也就是说，先满足性能要求，再谈
价格是否合适，由于性价比是一个比例关系，它存在其适用范围和特殊性，不能一
概而论。
基本含义：性价比是商品的性能值与价格值比，是反映物品的可买程度的一种量化
的计量方式。
所谓性价比，全称是性能价格比，是一个性能与价格之间的比例关系，具体公式：
性价比=性能/价格，一般的比较机会较少。
认识性价比：在购买某个商品过程中或多或少都需要了解，商品品质好、价格低，
性价比高。
所以，许多顾客都把性价比看成是选购商品的重要指标。
性价比漏洞：人们购买产品时，都会选择性价比高的产品购买。
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但是，产品的性价比应该建立在相同的性能基础上，也就是说：如果没有一个相同
的性能作为比较基础，得出的性价比是没有意义的。
性价比存在了一个很大的漏洞。
根据性价比的公式，可以知道性价比不是一个固定的数值，只是一个比例关系。
一般来说：性价比高，性能相同、价格低；
性能高、价格相同。
性价比低，性能相同、价格高；
性能低、价格相同。
但是性价比不是一成不变的。
性价比增加的一个典型事例是当今电子商品和信息产品，随着科技的进步，电子商
品的性能上升飞速，但由于制造水平的提高及成本的下跌，同型号产品的价格不断
下跌，造成了性价比的提高。
所以，在购买过程中，商家强调某个产品与某某产品比较，价格如何超值、性价比
超高，你就要小心了，说不定这个大馅饼对你来说是个大陷阱；
还有，当产品价格变化时，不但要注意产品价格变化时，还要注意产品性能的变化
（整体质量、配件数量等），具体来说，发现价格变化时，要搞清楚为什么会变化
，变化的主要原因在那里，是工艺改进、促销、清货还是其他什么的原因，不要让
性价比把你迷惑了。
性价比变化：对其合理的运用会让人们买到价廉物美的商品。
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