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电商行业市盈率一般多少—初创电商公司怎么估值
2022-股识吧

一、初创电商公司怎么估值 2022

按照3-5倍的市盈率来估值比较合理。

二、为什么腾讯、阿里巴巴的市值比三星帝国还要高？

准确地说，应该是腾讯和阿里巴巴的市值比三星电子还高，因为三星帝国覆盖的企
业较多，远远不只大家所熟知的三星电子。
毕竟在大家的认知里，三星最出名的就是它的电子产业的硬件产品，半导体、显示
屏、手机、家电、电脑等电子产品。
但实际上三星集团包括众多的下属企业，包括三星电子、三星物产、三星航空、三
星人寿保险等，业务涉及电子、金融、机械、化学等众多领域。
好不夸张地说，在韩国，一个人一生只用三星集团的产品和服务便能非常舒适地过
完一生。
接着来说，为什么腾讯和阿里巴巴的市值要比三星电子高。
这其实是有原因的：1不同行业的企业。
腾讯和阿里的市盈率都在50倍左右，互联网类上市公司的市盈率普遍都比较高。
市盈率只要12倍左右，而三星电子是如许的实体类企业。
这也是腾讯和阿里的市值比较高的主要缘由。
2增长和将来可期。
国外投资人更看好社交和电商类具有高增长潜质的企业。
腾讯和阿里这类企业，净利润高给投资人的报答也相应丰厚，目前还在开展的快车
道上，年增长率高。
反观三星电子如许的企业，虽然掌握全球大量的份额。
但作为一家实体类制造业，利润率和年增长率基本赶不上腾讯和阿里这类互联网企
业。
但这并不意味着三星电子不厉害。
实际上三星电子在很多领域在全球都是数一数二的，而相对而言阿里巴巴和腾讯的
全球化就少略输一筹。
所以关键看从什么角度去看，市值并不是唯一的角度。
你觉得呢？
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三、店连店上市能到多.请问店连店能否上市吗？上市了能有多
少倍？

般10倍左右市盈率

四、多喜爱（002761）今日停牌的原因是什么

多喜爱(002761) 家纺行业优质企业：主要产品为多喜爱品牌床上用品，定位于二、
三线城市的中高端市场，主要面向年轻消费群体。
2022年Q1受国内经济增速放缓和同行业电商冲击营业收入为1.38亿元，同比下降12.
93%，净利润769.59万元，同比下降25.44%。
直营、线上收入占比有望持续提升：截至2022年，公司共有直营店117家，中国店7
72家，合计889家销售中国点。
其中直营收入占比达53.21%，中国络销售和团购内购销售收入稳步提升，2022-2022
期间年均复合增速分别为51.88%、176.04%。
未来随着直营化进程加速和线上渠道的进一步拓展，公司直营店铺和线上销售收入
有望持续提升。
可支配收入增长撬动家纺消费，各细分市场大有可为： 根据Euromonitor的资料显
示，我国大家纺市场规模约8000亿元，其中床上用品规模大约为1500亿元。
和发达国家相比，我国家纺消费水平较低，存在巨大增长空间。
从行业集中度看，家纺行业集中度低，前三家公司市场占有率之和不超过10%，同
时行业对广阔的二、三线市场开发力度不足，该细分市场的领先企业有望提升市场
份额。
募投项目将强化渠道和和提升信息化水平：公司计划在未来 24
个月内在全国新建营销中国点 152 家，其中，形象展示店 2 家，标准店（柜）150
家。
其余募集资金将用于信息化建设项目和补充营运资金。
盈利预测与估值：我们预计公司2022-2022
三年净利润增长率分别为8.9%/7.3%/18.8%，对应摊薄后EPS 分别为0.41 元/0.44
元/0.52元。
对比A 股可比家纺企业估值（2022 年预测市盈率均值为49 倍），公司定位于二三
线城市，品牌定位低于另三家家纺公司，建议定价区间为10.25-16.40 元，对应2022
年预测市盈率25-40 倍。
风险提示：1）消费下滑、地产波动导致家纺消费低迷；
2）渠道扩张不及预期；
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[安信证券

五、服装行业的电子商务盈利模式

互联网+的浪潮，服装行业作为一个比较传统的行业，部分公司积极拥抱互联网。
在行业传统增速降低之时，新增网上业务为其打开估值空间。
机构纷纷看好行业内公司未来线上与线下融合趋势，行业估值短期抬升预期较大。
目前o2o融合已经不再停留在概念上，已经有部分服装行业前瞻企业在努力尝试线
上线下融合和盈利模式创新，线上结合线下，更多品牌再开线下体验店，线上线下
同款同价。
应该给这部分企业更高的估值溢价。
事实上，凭借低价、便利、产品丰富等优势，中国电商飞速发展，成为世界最大的
网购市场。

六、店连店上市能到多.请问店连店能否上市吗？上市了能有多
少倍？

七、现在的互联网公司动不动估值几百亿几千亿，是怎么估值的
啊，是噱头吧

对于互联网公司，投资机构通常会采用以下几种估值方法，1.
乘数估值法市盈率：估值方法中最常用的是市盈率估值法：估值=净利润*市盈率。
市盈率分为静态市盈率、动态市盈率、滚动市盈率，不同企业所属的行业具有不同
的特点，包括业绩是否具有周期性等等，所以需对应选用不同的市盈率。
由于未上市的互联网公司绝大多数处于亏损状态，市盈率一般不适用。
市销率：估值=主营业务收入*市销率。
包括亚马逊、京东等上市的互联网巨头也曾采用市销率进行估值。
电商平台公司、B2B等多种互联网创业公司适合用市销率法进行估值。
但需要注意的是，使用市销率法进行估值时，要特别注意公司的规模。
无论是电商平台公司还是B2B公司在达到较大规模时，实现盈利并不太难。
收入100亿的一家公司，净利率1%的话，则净利润为1亿。
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收入5亿的公司，如果要达到1亿净利润，净利率需要达到20%，显然后者是很难达
到的。
由于互联网创业公司所属的细分行业存在差别，日活、用户停留时长、点击量、A
RPU值等与所属行业紧密相关的维度是估值的重要依据。
互联网创业公司估值没有固定的公式可用，但可以大体用“用户+流量+ARPU+
X”的公式进行理解，其中X变量和所属行业紧密相关。
2. 可比公司法对标行业已上市的公司，考虑流动性折价等特点，也可对未上市的互
联网公司进行估值。
当然，互联网创业公司可能没有对标的上市公司，但往往有可以对标的非上市公司
。
比如A公司目前在融资，可以对标的非上市的B公司，B公司此前以20亿的估值完成
融资，日活数为400万，A公司目前的日活数为200万，则其估值可能为10亿元。
3. 参照前轮投资法比如A公司在前轮融资中，其日活用户数为200万，估值为10亿。
目前A公司在进行另一轮融资，此时日活用户数为400万，则其估值可能为20亿。
需要注意的是，由于DCF (现金流折现)
模型的局限性，未上市的互联网公司较少采用DCF模型进行估值。

八、电商平台的估值怎么样才能提高起来

电商平台的估值一般参考，看企业的流水账目，市场的潜在能力等，一般都是通过
增加销售额（电商你懂的），扩展线上线下店铺，以及扩展相关业务来实现平台产
值。
望采纳
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