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为什么上市公司越发重视品牌建设~企业为什么要实施名
牌战略，提高产品质量?-股识吧

一、我国为什么重视企业创名牌？

不止是我国，各国都非常重视品牌的建设，尤其是发达国家。
意义：1.提高产品的知名度，这就包括了国内行业内的知名度，和国际知名度；
2.增加企业的无形财产；
3.消费者的购买参考因素之一；
4.提升品牌意识，打造良好的竞争环境。
⋯⋯

二、企业为什么要实施名牌战略，提高产品质量?

当企业发展到一定阶段的时候，需要通过实施名牌战略及提高产品质量来扩展企业
的知名度，以便赢得更多的客户及更多的利润，以保证企业的健康成长及良性运营
。
有句有古话说“不进则退”，如果企业做大了，品质始终停留在比较底的层面，那
么企业的发展受到了制约，而且会被其它同行业赶超，结果就会面临倒闭。
所以实施名牌战略，提高产品质量，是每一家成功企业的成长的必经之路。

三、品牌推广对企业的影响，企业为什么重视品牌推广

现在各行业领域发展迅速 随着市场中大批量企业的涌现导致产品同质化日趋严重 
加上现在国民的信仰匮乏和精神缺失现在消费者对产品的选择已经不单单只考虑功
用问题更多的是看中所选产品的附加价值而产品的附加价值只有通过品牌才能够体
现出来对企业来说 品牌由最开始区隔符号的作用逐渐过渡成为 价值体现 联想载体
无形资产对受众来说 则是对一个企业的认知 理解 认同 忠诚的过程一个品牌的建立
实际上是企业和消费者双方共同努力的过程对企业自身来说
品牌起到发展性和长期性的作用非常大大的方面来说 首先品牌企业在市场中的“
唯一性”识别符号其次品牌是企业在营销管理中的战略核心 三是品牌有助于提高
企业产品的溢价空间四是更加顺利的推出新品五是在关键时刻可以减缓企业负面影
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响六是有助于留住企业中的人才资源七是有助于进行企业的多品牌营销八是企业无
形资产的价值担保其实整个品牌的定位体系对企业的发展起到的是一个引导
辅助的作用整个过程中的标准化 流程化能够在企业法发展过程整合企业资源
集中利用 避免浪费 从而提高资源的应用效率所以说品牌是一个企业能够长远 健康
持续性发展的基础希望对你有所帮助

四、为什么一个企业要重视品牌建设

首先，品牌是一个企业存在与发展的灵魂，众所周知，产品本身是没有生命力的，
只有产品，没有品牌，或者是只有贴牌，没有品牌的企业更是没有生命力和延续性
的，只有重视品牌，构筑自身发展的灵魂，企业才能做大做强。
其次，品牌代表着企业的竞争力，企业产品参与市场竞争有三个层次，第一层是价
格竞争，第二层是质量竞争，第三层是品牌竞争。
今天的竞争已经发展到了品牌的竞争。
品牌意味着高附加值、高利润、高市场占有率；
品牌意味着高质量、高品位，是消费的首选。
好的品牌可以为企业带来较高的销售额，可以花费很少的成本让自己的产品或服务
更有竞争力。
未来营销之战将是品牌之战，是为获得品牌主导地位而进行的竞争。
拥有市场比拥有企业更重要，而拥有市场的惟一途径是拥有占据市场主导地位的品
牌。
由此可见，品牌及品牌战略已经成为企业构筑市场竞争力的关键。
再者，品牌意味着客户群对于消费者来讲，有品牌的产品不仅在质量上能给予消费
者以保证，更重要的是他能满足消费者在消费时的那种愉悦感，从心理上得到了更
大的满足。
品牌代表着一贯的承诺。
品牌对于顾客不仅意味着他们消费的产品、享受的服务源自何处、出自谁手，而且
与一定的质量水准、品牌信誉始终相连。
一个品牌代表着一定的产品、服务质量，凝聚着企业的形象和顾客、公众和社会对
它的评价，吸引着相对稳定的、忠诚的客户群。
对于广大企业来说，品牌意味着客户忠诚，意味着稳定的客户群，意味着同一品牌
覆盖之下的持久、恒定的的利益。
最后，品牌是一种重要的无形资产，有其非凡价值。
企业开发一个品牌，建立一个品牌，推广一个品牌，需要投入一定的人、才、物并
形成各项费用，这就构成了品牌的经济价值。
另外消费者在与其他产品比较的基础上，产生的在公众心目中的名气和声望，构成
了品牌的无形价值。
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品牌价值的大小，取决于人民大众对对这种品牌特征的看法和评价。
因此品牌是企业最重要的资产之一。
品牌是企业各种要素的长时间积淀，从“品牌”的建设里程你就可以看出企业或产
品的文化、传统、氛围、或者精神和理念。
构建品牌战略，培育自身品牌对于企业来说，有着提高品质、传递诚信、塑造形象
的作用，社会、企业、消费者都会从中受益，意义重大并且深远。

五、企业品牌建设意义

我觉得你的位置，企业和产品的宣传都要做，宣传企业的实力，和产品的优越性，
才能让消费者动心消费。
你可以找 北京和信美品牌顾问机构 做你的专业品牌顾问

六、企业为什么要塑造品牌

首先，品牌是一个企业存在与发展的灵魂，众所周知，产品本身是没有生命力的，
只有产品，没有品牌，或者是只有贴牌，没有品牌的企业更是没有生命力和延续性
的，只有重视品牌，构筑自身发展的灵魂，企业才能做大做强。
其次，品牌代表着企业的竞争力，企业产品参与市场竞争有三个层次，第一层是价
格竞争，第二层是质量竞争，第三层是品牌竞争。
今天的竞争已经发展到了品牌的竞争。
品牌意味着高附加值、高利润、高市场占有率；
品牌意味着高质量、高品位，是消费的首选。
好的品牌可以为企业带来较高的销售额，可以花费很少的成本让自己的产品或服务
更有竞争力。
未来营销之战将是品牌之战，是为获得品牌主导地位而进行的竞争。
拥有市场比拥有企业更重要，而拥有市场的惟一途径是拥有占据市场主导地位的品
牌。
由此可见，品牌及品牌战略已经成为企业构筑市场竞争力的关键。
再者，品牌意味着客户群对于消费者来讲，有品牌的产品不仅在质量上能给予消费
者以保证，更重要的是他能满足消费者在消费时的那种愉悦感，从心理上得到了更
大的满足。
品牌代表着一贯的承诺。
品牌对于顾客不仅意味着他们消费的产品、享受的服务源自何处、出自谁手，而且
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与一定的质量水准、品牌信誉始终相连。
一个品牌代表着一定的产品、服务质量，凝聚着企业的形象和顾客、公众和社会对
它的评价，吸引着相对稳定的、忠诚的客户群。
对于广大企业来说，品牌意味着客户忠诚，意味着稳定的客户群，意味着同一品牌
覆盖之下的持久、恒定的的利益。
最后，品牌是一种重要的无形资产，有其非凡价值。
企业开发一个品牌，建立一个品牌，推广一个品牌，需要投入一定的人、才、物并
形成各项费用，这就构成了品牌的经济价值。
另外消费者在与其他产品比较的基础上，产生的在公众心目中的名气和声望，构成
了品牌的无形价值。
品牌价值的大小，取决于人民大众对对这种品牌特征的看法和评价。
因此品牌是企业最重要的资产之一。
品牌是企业各种要素的长时间积淀，从“品牌”的建设里程你就可以看出企业或产
品的文化、传统、氛围、或者精神和理念。
构建品牌战略，培育自身品牌对于企业来说，有着提高品质、传递诚信、塑造形象
的作用，社会、企业、消费者都会从中受益，意义重大并且深远。

七、企业发展到什么时候应该重视品牌

企业从一开始就应该重视品牌，品牌的关系到企业未来的发展与企业在市场的占有
率。
品牌就是给客户树立起一个信心的品牌，所以从一开始就得建立品牌。
后面就是维持品牌的效应与力量。
让品牌效应不断增强，这才是重点。
如果一开始不重视品牌，等到你将企业声望不断降低，市场不断丢失的时候，你再
来大谈品牌，第一难度上，最少会比原先加大十倍，第二就是后期的投资也是加大
。
第三就是得不断打乱企业的管理制度，促进企业品牌。
个人看法⋯⋯⋯⋯&nbsp；

八、为什么人们更注重品牌化？

这就首先应该从品牌本身的形成说起。
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品牌在塑造的过程中，最起码要经历制度的完善、形象的建立和企业文化的沉淀和
提炼等等，这样，一旦这个品牌塑造成型直至塑造成功，本身就证明了这个品牌背
后代表着企业的正规和可信。
这是根本原因。
另外，从企业的角度讲，品牌的建立与销售相关，可以为企业提高效益起到促进作
用；
从消费者的角度讲，购买品牌产品及服务，意味着身份和对应的品味，对个人的形
象有提升作用。

九、品牌推广对企业的影响，企业为什么重视品牌推广

现在各行业领域发展迅速 随着市场中大批量企业的涌现导致产品同质化日趋严重 
加上现在国民的信仰匮乏和精神缺失现在消费者对产品的选择已经不单单只考虑功
用问题更多的是看中所选产品的附加价值而产品的附加价值只有通过品牌才能够体
现出来对企业来说 品牌由最开始区隔符号的作用逐渐过渡成为 价值体现 联想载体
无形资产对受众来说 则是对一个企业的认知 理解 认同 忠诚的过程一个品牌的建立
实际上是企业和消费者双方共同努力的过程对企业自身来说
品牌起到发展性和长期性的作用非常大大的方面来说 首先品牌企业在市场中的“
唯一性”识别符号其次品牌是企业在营销管理中的战略核心 三是品牌有助于提高
企业产品的溢价空间四是更加顺利的推出新品五是在关键时刻可以减缓企业负面影
响六是有助于留住企业中的人才资源七是有助于进行企业的多品牌营销八是企业无
形资产的价值担保其实整个品牌的定位体系对企业的发展起到的是一个引导
辅助的作用整个过程中的标准化 流程化能够在企业法发展过程整合企业资源
集中利用 避免浪费 从而提高资源的应用效率所以说品牌是一个企业能够长远 健康
持续性发展的基础希望对你有所帮助
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