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股票财务报表里商誉规模说明什么－－非同一控制取得子
公司购买日合并财务报表中，商誉和长期股权投资同时列
报怎么理解？-股识吧

一、资产负债表商誉是什么意思。

在资产负债表中，商誉是指能在未来期间为企业经营带来超额利润的潜在经济价值
，或一家企业预期的获利能力超过可辨认资产正常获利能力（如社会平均投资回报
率）的资本化价值。
商誉是企业整体价值的组成部分。
在企业合并时，它是购买企业投资成本超过被合并企业净资产公允价值的差额。
商誉的经济含义是企业收益水平与行业平均收益水平差额的资本化价格。
它是由顾客形成的良好声誉、企业管理卓著、经营效率较好、生产技术的垄断以及
地理位置的天然优势所产生的。

二、收购后上市公司商誉巨大是什么意思

商誉实际就是付出成本与按比例享有的可辨认净资产份额的差额，也可以通俗理解
为，付出对价大，享有的权益小，那么就把这个差额看作能够享有到的被投资单位
的商誉，即我买的是品牌，所以花的钱虽然多一些我也不认为我是赔了，可以这样
理解。
商誉的形成： （1）非同一控制下的控股合并，合并成本比应享有的股权（被投资
企业的可辨认净资产公允价值×持股比例）多出的部分，在合并财务报表中确认。
（2）非同一控制下的吸收合并，合并成本比应享有的股权（被投资企业的可辨认
净资产公允价值×持股比例）多出的部分，在合并方个别报表中确认。
（3）权益法核算时，支付对价比应享有的股权（被投资企业的可辨认净资产公允
价值×持股比例）多出的部分体现的商誉，隐藏在长期股权投资里，不能确认。
（4）如果是非企业合并的形式，企业享有的商誉直接计入长期股权投资的入账价
值，此时可以将享有的商誉金额备查登记，不确认商誉。

三、收购后上市公司商誉巨大是什么意思
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商誉形成的原因 在并购过程中，产生商誉是因为并购者比被并购企业的公允价值
多付出的成本，或者说是比被并购公司的股票的公允价值多付的成本，为什么商家
会付出比公允价值更高的成本，有的甚至是巨额成本呢？首先，一个公司立足一个
行业若干年，一定有自己的企业文化、行业渠道、营销策略、品牌效应以及公司信
誉、专利技术和客户群，这些都是没有办法在公司的财务报表中用精确的数字衡量
出的。
收购企业之所以看中了被并购企业，一定是看中了该企业潜在的发展潜力，比如未
来创造收益的能力，尤其是当期望收购被并购企业的公司不止一家的时候，这时候
众收购公司竞相标的价格，往往反应出企业对于该被并购公司有着自己的专业评估
。
换个角度说，商誉也就是收购公司对于被并购公司将来发展前景的评估价值。
商誉被确认为资产的原因 商誉主要分为：购买商誉和内部自创商誉。
购买商誉又分为正商誉和负商誉，并确认为资本，而内部自创商誉则不确认为资本
。
被并购企业的商誉值的评估实际上是存在很多不确定因素的。
然而，企业对现有资源可能带来的未来收益作出的报告，为决策者所增加的决策相
关性远远弥补了估计上的不精确性所造成的影响。
从一定意义上讲，现代企业的竞争就是创造能...商誉形成的原因 在并购过程中，产
生商誉是因为并购者比被并购企业的公允价值多付出的成本，或者说是比被并购公
司的股票的公允价值多付的成本，为什么商家会付出比公允价值更高的成本，有的
甚至是巨额成本呢？首先，一个公司立足一个行业若干年，一定有自己的企业文化
、行业渠道、营销策略、品牌效应以及公司信誉、专利技术和客户群，这些都是没
有办法在公司的财务报表中用精确的数字衡量出的。
收购企业之所以看中了被并购企业，一定是看中了该企业潜在的发展潜力，比如未
来创造收益的能力，尤其是当期望收购被并购企业的公司不止一家的时候，这时候
众收购公司竞相标的价格，往往反应出企业对于该被并购公司有着自己的专业评估
。
换个角度说，商誉也就是收购公司对于被并购公司将来发展前景的评估价值。
商誉被确认为资产的原因 商誉主要分为：购买商誉和内部自创商誉。
购买商誉又分为正商誉和负商誉，并确认为资本，而内部自创商誉则不确认为资本
。
被并购企业的商誉值的评估实际上是存在很多不确定因素的。
然而，企业对现有资源可能带来的未来收益作出的报告，为决策者所增加的决策相
关性远远弥补了估计上的不精确性所造成的影响。
从一定意义上讲，现代企业的竞争就是创造能力的竞争，作为核算这部分能力的价
值的商誉，对于衡量企业未来的竞争优势，从而判断企业的投资价值可谓至关重要
，因此有理由相信商誉确认所增加的决策相关性会远远弥补其估计的不精确性。
因此，商誉应该作为一项资产被确认。
资本市场的反应也验证了本文的判断。

                                                  页面 2 / 5



股识吧    gupiaozhishiba.com
 

经验研究的结果表明：报告的商誉资产价值与股价之间是相关的，并且在商誉已经
摊销5年之后仍然相关。
同时相关的研究还显示：报告了商誉价值的企业，其市场价值与帐面价值的比率比
较低。
也就是说，帐面价值更接近于市场价值，这从另一个侧面支持了商誉的确认使得会
计信息更加有价值。
因此，商誉资产应该被确认。
会计分期的本身就隐含了会计核算无法做到真正意义上的精确，不确定性是会计实
务随时都在面临的问题。
事实上，随着科技发展的日新月异，可以预期固定资产的经济寿命与物理寿命之间
的相关性将会进一步减弱，对于固定资产的使用年限作出可靠的估计将会更为困难
，但是固定资产却不会因为计量的可靠性问题而不计提折旧，那么商誉也没有理由
因为计量问题而不予确认。

四、商誉在新会计准则中有什么变化?

企业合并成本大于合并中取得的被购买方可辨认净资产公允价值份额的差额应确认
为商誉。
视企业合并方式的不同，控股合并的情况下，该差额是指在合并财务报表中应予列
示的商誉，即长期股权投资的成本与购买日按照持股比例计算确定应享有被购买方
可辨认净资产公允价值份额之间的差额；
吸收合并的情况下，该差额是购买方在其账簿及个别财务报表中应确认的商誉。
商誉代表的是合并中取得的由于不符合确认条件未予确认的资产以及被购买方有关
资产产生的协同效应或合并盈利能力。
商誉在确认以后，持有期间不要求摊销，企业应当按照《企业会计准则第8号——
资产减值》的规定对其价值进行测试，按照账面价值与可收回金额孰低的原则计量
，对于可收回金额低予账面价值的部分，计提减值准备，有关减值准备在提取以后
，不能够转回。
还有什么不懂的，去财考网看看吧

五、新会计准则科目下的商誉的概念是什么

商誉=长期股权投资的成本-享有被投资企业的公允价值的份额
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六、关于商誉的问题

正解是： 非同一控制下，企业合并成本大于合并中取得的各项可辨认资产、负债
公允价值份额的差额，确认为合并资产负债表中的商誉
合并成本小于被合并企业可辨认净资产公允价值部分记入损益~
关于商誉会计分录，在母子公司层面是不体现的，而是反映在合并报表中。
举例： A公司花100万购买B公司100%股权，B公司账面净资产50万，评估公允价值8
0万（假设B公司只有固定资产，评估增值都是固定资产的增值，按10年摊销，合并
日为年初）， 合并日母公司单表分录： 借：长期股权投资 100 贷：现金 100
B公司单表不做分录，但是要把评估增值的30万（80-50）记录在备查簿上。
合并层面分录： 首先 B公司补做一笔确认评估增值的分录， 借：固定资产 30
贷：资本公积 30 借：管理费用3（评估增值的30要增加折旧，10年摊销）
贷：累计折旧3
假设B公司当年实现净利润20万，则A公司补做一笔分录，确认该笔投资收益
借：长期股权投资 17（20-3） 贷：投资收益17
好啦，调整分录做好之后就可以抵消啦 借：固定资产77 商誉20
应收账款20（赚的那20万） 贷：长期股权投资117 借：投资收益17
未分配利润期初（假设为0） 贷：未分配利润期末17 当期分配（假设为0） 好啦 所
有的抵消分录都已经写完了，希望对你有帮助，有问题可以进一步探讨，我也是从
你这个状态过来的再多说一句，楼上的解释有点误导1、新准则非同一控制下的控
股合并与吸收合并都会确认商誉2、同一控制下企业合并
合并成本与确认的被合并企业账面价值的差额调整资本公积。

七、非同一控制取得子公司购买日合并财务报表中，商誉和长期
股权投资同时列报怎么理解？

(一)对子公司个别财务报表进行调整 对于非同一控制下企业合并中取得的子公司，
应当根据母公司在购买日设置的备查簿中登记的该子公司有关可辨认资产、负债的
公允价值，对子公司的个别财务报表进行调整，使子公司的个别财务报表反映为在
购买日公允价值基础上确定的可辨认资产、负债等在本期资产负债表日应有的金额
。
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