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如何打造旅游上市公司！谁能告诉我，旅游上市公司是怎
样运作的？-股识吧

一、投资旅游业应该怎么做起?

1。
打造客户真正需要的东西 成功路上堆满了许多创业公司的尸体，它们起初看起来
很酷，但完全是脱离市场的产物。
2。
做该做的事 在我们正式推出产品前，我们用了两年的时间来建设Rezgo。
一年的时间在开发测试版，还有整整一年的时间用来做测试，之后我们才开始向客
户收费。
3。
失败是成功之母（当你用别人的钱的时候）
相信我，如果你用的是自己的钱创业，失败不应该成为自己的选择。
这并不是说你不会犯错，不过这意味着，你不能在没有做好市场调查的情况下就匆
忙打造出一些很妙的创意产品，然后遭到挫败而因此退出市场。
你应该将大部分时间用于优化和改良自己的产品。
我们在测试阶段发现，要在同一系统内同时提供目的地旅游和活动产品、住宿产品
的话，工作量会加倍。
我们在研究了市场情况后，决定专注于目的地旅游和活动领域。
这些年来，我们也对商业模型的其他方面做过修改，但核心业务一直都没有变过。
这并不是说我们从未对其他预订产品市场产生过兴趣，例如Spa预约和医生预约的
调配服务，还有木屋短租产品，甚至还有过推出B2C目的地旅游活动产品的想法，
但我们的底线是谨记这点：若想在某方面成功，你必须专注。
了解自己的优势很重要。
4。
10亿美元，真的吗？ 说真的，你的创意真的值10亿美元吗？要知道，Kayak只卖了1
8亿美元，但在Priceline收购它之前，Kayak团队花了九年的时间来打造它，并有着
良好的营收记录。
不是所有公司都值10亿美元的，不过这也没关系。
有许多旅游企业都不值10亿美元，但他们仍旧非常成功，而且有相当不错的收入。
所以，你尽可以带着10亿美元的梦想往前行。
不过当你如梦初醒之时，请瞄准对自己的公司来说实际可行的目标。
5。
重复投资 随着你的公司开始赢利，你也许会有从中拿走一部分资金的想法。
千万不要这样做。
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赚的钱可以用于再次投入生意，帮助公司进行后续的成长和发展。
你开始创业的时候有些方面的预算可能很紧，随着收入的增长，你可以在关键领域
，如市场营销和研发方面增加预算。
在Rezgo创立之初，我们将公司挣到的每一分钱都用于公司的运营，这样我们才能
继续花时间来开发系统，而没有资金链断裂的顾虑。
6。
以客户价值为导向 在创业公司中流行着这种传说：如果你的网站可以获得很大的
访问量，那你就可以获得客户。
我之所以称它为传说是因为，以我的经验来看，事实并不是这样。
网站获得更多的访问量也许能吸引更多关注，但这些关注度能不能转化为客户还是
取决于访问流量的相关度。
你很可能在大力投资市场营销活动后却没有任何收获，你对客户购买产品的原因了
解得越多，客户在未来购买产品的可能性也越高。
7.对自己综合考量 对自己综合考量之后看看是不是适合这个项目，因为毕竟每个人
的兴趣和天赋都是不一样的，像一些特色小吃、教育项目等等也还是很不错的。

二、一家资产过亿的旅游有限公司想上市，请高手指点步骤~以
及实际操作中的注意事项

步骤简单说来是：一、中介机构做初步尽职调查，确定上市方案；
二、中介机构进场做尽职调查，解决相关问题，形成申报文件；
三、向证监会申报。
当然，这中间的具体工作是很复杂的，还可能有引进外部股权投资的过程。
几个关键的问题：一，是不是涉及房地产业务，比如有旅游地产项目，如果有，以
目前的审核政策，只能把这块业务剥离后再申请上市；
二，收入的重要来源是不是景区门票，以目前的政策，是不允许将景区门票收入列
为旅游公司收入的，除非是好多年前历史遗留的问题；
三，盈利模式和财务核算问题，收入费用是否核算地清楚，与其他旅行社合作分成
的核算是否清晰；
四、人员管理问题，是否签劳动合同、交五险一金。
当然，最重要的是盈利问题，在竞争这么激烈的市场，怎么实现持续盈利，是关键
中的关键。
本人在券商工作，专门做上市业务，如果有需要，可以细谈，qq382453470
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三、如何提高旅游企业核心竞争力

以市场反应效率为突破口，提高企业核心营运能力，
以创新能力建设为着力点，打造企业持续发展能力

四、投资旅游业应该怎么做起?

华侨城A ST张家界 西安旅游ST东海A 北京旅游 峨眉山A云南旅游 桂林旅游
丽江旅游三特索道 世纪游轮 宋城股份腾绑国际 黄山旅游 中青旅国旅联合 九龙山
大连圣亚西藏旅游 中国国旅

五、旅游行业上市公司有哪些

华侨城A ST张家界 西安旅游ST东海A 北京旅游 峨眉山A云南旅游 桂林旅游
丽江旅游三特索道 世纪游轮 宋城股份腾绑国际 黄山旅游 中青旅国旅联合 九龙山
大连圣亚西藏旅游 中国国旅

六、谁能告诉我，旅游上市公司是怎样运作的？

和正常上市公司一样运作。
主要靠门票收入、索道收入、酒店赚钱。

七、如何打造“旅游地产品牌”

一、品牌定位人群定位——定位哪类人群，白领阶层？中产阶级？富有阶层，顶峰
阶层？需要预先考虑、策划在先。
产品定位——就度假住宅而言，分为中高低端、就产品线而言有度假洋房、公寓、
别墅等、就整体市场而言，海南的三亚偏贵，均价在13000元/平米以上，不少均价
在20000元/平米，红树林等知名品牌则达到30000元/平米以上。
云南相对较便宜5000元/平米（西双版纳、腾冲、大理、普洱等）。
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就酒店而言，如如家快捷（大众的、低端）、温德姆酒店（中档）、柏联酒店（高
端），还可更精细的细分每一部分市场。
3.价格定位——目前旅游地产产品市场价格主要区间在5000-30000元/平米，分为很
多个层次。
4.品牌形象定位——万科的形象：严谨、进取向上、规范、专业、品质、注重服务
；
龙湖的品牌形象：亲和力、慢生活、美好、品质中坤形象：传统、文化、内敛、低
调；
商业地产恒隆的品牌形象：精致、品位、人性。
5.品牌愿景定位——“让建筑赞美生命”，—更加注重人性化。
“善待你一生”。
“真诚、善意、精致、完美”二、产品塑造1.产品设计1)、产品线设计；
如万科有城花（城市花园）系列、四季系列、金色系列、自然人文高档系列。
2)、产品功能：主要体现度假感，空间高舒适度、大阳台多采光、休闲—如加大卫
生间的面积—可以放一个泡温泉的大浴池、亲水、温泉入户等等。
3)、产品规划设计：依山、依湖（水）而建、环境与社区天然合一、或者依照自然
景观而建抑或以照地形建设。
4)、产品外观设计：最好独特、自然、唯美、亲和力、灯光柔和。
2.产品创新1.根据客户需求随时调整产品功能，并进行产品创新。
如与养老结合、与会议结合、与主题结合——某种类型小镇，音乐小镇、文化古镇
、探险乐园、其他主题乐园等。
2.产品创新：很多大的企业为了研发产品，专门成立了规划院、建筑设计院，如万
科—万科的建筑设计院比较有名，产生了不少精品建筑、绿城、万达—不但有设计
院、还有规划院。
三、品牌传播（360°品牌传播）1.形象及理念传播从“建筑无限生活”到“让建
筑赞美生命”体现了万科一切以人为本理念，龙湖“善待你一生”体现了长久的真
诚服务理念、家庭式温暖亲情，“真诚、善意、精致、完美”也反映绿城集团精益
求精企业行事态度。
“和者善筑”。
2.公关活动（品牌传播）：高峰论坛、新闻报道，万科依然做的最好，万科大佬王
石的一言一行，收到业界的关注。
登山可以认为是王石的私人行为，代表一种生活方式，我们认为更多的作为企业领
导人，精神领袖、代表企业的一种精神，代表企业不畏艰难积极向上的精神。
3.文化传播：出版书籍《道路与梦想—我和万科二十年”》是对企业精神、品牌的
例外一种传播方式。
《冯仑的野蛮生长》等也是。
4.新闻传播：万科董事长英美游学、研究“企业宗教”哲学，郁亮关于管理的认识
报道等。
5.品牌体验：主要是体现在产品体验馆——售楼处内部体验以及样板间包装，室外
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园林示范区的展示，销售人员的素质等。
四、品牌服务1、售前服务：保安、接待人员、客服、其他工作人员的太专业水准
也是影响品牌的因素。
2、售中服务：样板间装修的水准、示范区整体装修水准、售楼人员的素质、都直
接反应开发商品牌形象。
3、售后服务：主要体现在客服及物业服务上。
有好的物业公司的地产企业比较少，所以难以形成强势的地产品牌，唯有行业中老
大万科地产企业。
客服、销售应该改进行系统化的培训。

八、如果要把做旅游业一条线的产业公司打包上市，应该怎么操
作啊，急，详细的哈

旅游产业上市有几个问题需要克服。
一是景点门票收入不能作为拟上市公司的收入，刨除这块儿后要达到净利润四五千
万还是比较困难的，当然，自建景点的收入是可以算的；
二是拟上市公司的业务中不能涉及房地产，包括旅游地产在内。
总体来讲，能操作的一般也就是涉及索道、景区内交通运输、导游和其他服务为主
业的公司。
如果是打包上市，那就更复杂，需要通过合并等方式将几个公司或几个公司的资产
注入到一个上市主体中，而且根据整合规模、实际控制人的变化情况的不同，会要
求整合后的上市公司运行一段时间后才能申请上市。
上市这个事比较复杂，一两句话说不清楚，有兴趣可以细聊，qq382453470
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