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上市公司品牌价值在哪个科目体现.品牌价值是怎么算出
来的？-股识吧

一、品牌价值什么意思 怎么计算出来的？？？

品牌价值概述 [编辑本段] 品牌价值是品牌管理要素中最为核心的部分，也是品牌
区别于同类竞争品牌的重要标志。
迈克尔�波特在其品牌竞争优势中曾提到：品牌的资产主要体现在品牌的核心价值
上，或者说品牌核心价值也是品牌精髓所在。
价值理论的多样化，使得品牌价值被赋予了不同的内涵。
根据劳动价值理论：品牌价值是品牌客户、渠道成员和母公司等方面采取的一系列
联合行动，能使该品牌产品获得比未取得品牌名称时更大的销量和更多的利益，还
能使该品牌在竞争中获得一个更强劲、更稳定、更特殊的优势(凯文�凯勒．2003)
。
这一定义强调了品牌价值的构成因素和形成原因；
而根据新古典主义价值理论：品牌价值是人们是否继续购买某一品牌的意愿，可由
顾客忠诚度以及细分市场等指标测度，这一定义则侧重于通过顾客的效用感受来评
价品牌价值。
由此可以看出，品牌作为一种无形资产之所以有价值，不仅在于品牌形成与发展过
程中蕴涵的沉淀成本，而且在于它是否能为相关主体带来值，即是否能为其创造主
体带来更高的溢价以及未来稳定的收益，是否能满足使用主体一系列情感和功能效
用。
所以品牌价值是企业和消费者相互联系作用形成的一个系统概念。
它体现在企业通过对品牌的专有和垄断获得的物质文化等综合价值以及消费者通过
对品牌的购买和使用获得的功能和情感价值。
品牌价值基本定义 [编辑本段] 商品经济范畴前提下，一个企业（集团）自身的商
标、旗下的产品和服务产品网络，具备的正面信息总和。
通俗理解，一个没有高科技信息含量的所谓品牌，也就是一个名称而已！ 所有的
企业，苦心经营和维护自身的品牌，就是求得一个公众认可的品质质量知名度，让
公众认为具有“诚信、守法、可靠、专业、价值、经济、高效”这样的美誉。
管理和经营品牌，求得基业常青、卓越杰出，就是为了获得品牌价值！

二、品牌价值是怎么算出来的？

通过市场调研，调研越大，越准确，不过品牌价值永远只是估计，估算，只能参考
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，不能太当真，一般是忽悠文盲的

三、品牌使用费应记入哪个科目

个人认为进营业费用好点

四、如何体现品牌的核心价值

” ，并且从技术上洋洋洒洒地分析了一番后得出结论：“以沃尔沃的安全技术，
戴妃能保全性命” ，再加上几乎所有的新闻都报道了当时戴妃乘的是奔驰车，言
下之意无非是说沃尔沃比奔驰还安全。
够准、够狠、够绝的一招，把安全这一核心利益点传达得淋漓尽致。
沃尔沃宣传的重心一直是 ” 安全 ” ，从未曾听说沃尔沃头脑一发热去宣传 ”
驾驶的乐趣 ” 。
沃尔沃能成为 2000 年全美销量最大、最受推崇的豪华车品牌，与其对品牌核心价
值的精心维护是分不开的。
品牌核心价值是品牌资产的主体部分，它让消费者明确、清晰地识别并记住品牌的
利益点与个性，是驱动消费者认同、喜欢乃至爱上一个品牌的主要力量。
品牌管理的中心工作就是清晰地规划勾勒出品牌的核心价值，并且在以后的 10
年、20 年，乃至上百年的品牌建设过程中，始终不渝地要坚持这个核心价值。
只有在漫长的岁月中以非凡的定力去做到这一点，才不会被风吹草动所干扰，让品
牌的每一次营销活动、每一分广告费都为品牌做加法，起到向消费者传达核心价值
或提示消费者联想到核心价值的作用。
久而久之，核心价值就会在消费者大脑中烙下深深的烙印，并成为品牌对消费者最
有感染力的内涵。
如：舒肤佳的核心价值是 “ 有效去除细菌、保护家人健康
”，多年来电视广告换了几个，但广告主题除了 “ 除菌 ” 还是 “ 除菌 ” 。
中国企业为何总是 “ 天游 ”?而中国品牌在战略上的主要误区是几乎不存在对品牌
价值的定位，企业的价值活动没有围绕着一个核心展开，在广告上表现为诉求主题
月月新、年年变，成了 ” 信天游 ” 。
尽管大量的广告投入多少也能促进产品销售，但几年下来却发现品牌资产、整体价
值感与品牌威望并没有得到提升。

                                                  页面 2 / 4



股识吧    gupiaozhishiba.com
 

五、如何体现品牌价值

实现顾客心中品牌价值对于国内外家电公司而言，顾客分为终端顾客即消费者和渠
道顾客。
首先，家电品牌必须打造消费者心目中的“服务品牌”和“款式品牌”，通过服务
和款式来体现电家品牌的差异化赢得消费者，从而实现服务和产品的高度附加值，
最终在消费者心中实现无法估量的品牌价值。
再者，通过市场打造商场终端的“盈利品牌”，使商场的利益得以实现，创造巨大
的渠道品牌价值。
所以在家电商场终端只有具备了“服务品牌”、“款式品牌”、“盈利品牌”的架
构，家电品牌才可能获得广泛的媒介传播和消费者的口碑传播，建立在终端顾客和
消费者心中最大的知名度、美誉度和忠诚度，从而确立“国际化家电品牌”的强势
市场地位。
随着家电行业生产技术和生产硬件的同质化程度提高，各个企业生产的产品也越来
越趋于同质化，导致差异化越来越小，最后竞争的结果的就是纷纷降价，致使行业

六、什么是企业品牌价值

品牌的价值如果用价格来衡量的话，那么它有两种表现形式：一种是我们在商场购
买商品时所付的价格；
另一种是我们把品牌拿到资金市场销售时的价格。
前者为零售价格，它反映出品牌在零售市场上的消费价值；
后者则为产权价格，它代表品牌在资金市场上的交易价值。
而品牌的价格与其提供的价值成正比，也就是说商品零售价格的市场表现是否良好
，往往是靠产权价值来支撑，两者相辅相成，互为因果。
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